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PRESENTACTION

’

Me corresponde presentar con satisfaccibn este trabajo,”

gue es la culminacitn de esfuerzos que tuvieron ‘que ser
1nterrump1dus por diversas causas, ajenas a nuestra volun-
tad. : : : :
. o

~ E1 trabaju en cuestion empezu con la elaboracién de un
esquema general de investigacitn sobre 14 comercializacién
de la papa, a fines de marzo y principios de abril de 1979.
Pero, a ralz de los primeros sondeos realizados, y viendao,
ademés, :la necesidad imperiosa que se tenia de cmmprender
la naturaleZza del M"rescatismo”" yv su papel en la economla_
del pequefio praductur campesino, €s-gue nos vimos precisa-
dos a circunscribirnos estrictamente al estudio de este
fentmeno. ‘

Desde hace ‘tiempo el prohlema de la comercializacifn de
los productos agricolas ha preccupado, y preocupa, a vas-
tos sectores campesinos y a2 otros sectores de la spcdiedad,
vinculados de una u otra manera a esta problematlca' pera
su camprensitn no siempre ha permitido llegar a la esen-
cia de este fenfmeno en una sociedad, como la nuestra,

. donde se encuentran articuladcs diversos modos de produc-
cifn -y, donde'el mercado de 9os productos agricolas mues-
tra aln .ciertas irracionalidades emergentes del modo de
productibén en el gue se desenvuelve. El proceso de arti-
culacidn de la economia campesina con el modo capitalista .
de produccitn dependiente, se realiza a través de la acti-
vidad del intermediario-rescatista, el cual traslada los
excedentes generados en el agro gue van a beneficiar a
otros sectores de la industria, las casas importadoras vy
los sectores urbanos en general. : h

Es muy com(in’ que innumerables organizaciones campesinas
y algunos sectores de nuestra sociedad vean la causa de la
deteriorada situacifn del campesino, sbtlo en el papel ex-
plotador del intermediario, desconociendo la esencia misma
del fentmeno. De modo .que es casi generalizado el crite-
‘rio de tomar medidas encaminadas a la eliminacitn del res-
catista-intermediario, con la creencia de que con esto se
podré salvar de la pauperizaci6n al campesinado.

Si podemos atribuir alglin mérito al presente estudio,

'ser& precisamente ‘la explicacitn que trata de dar al hecho -

de que, persistiendo la existencia del modo de producci6n
pre-capitalista en el agro, no s6lo es imposible eliminar
“al intermediario-rescatista, sino también es imposible
evitar que su estructura deje de ser un medio eficaz de
explut801on del pequenn productor campesino pDr otros sec-.
tares de la economia H801DH81 ’ co-
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‘Asi, pues; las causas de este "mal necesariag" se encuen-
tran en el mismo modo de produccién y, por lo tanto, si
tste no evoluciona hacia cambios méas modernos, el fenbdmeno
del rescatismo seguiré vigente en sus diversos matices.

Es cierto gue el estudio presenta ciertas limitaciones,
debido sobre todo al estrecho ambito especifico que abarca,
el de los intermediarios dedicados a la comercializacidn

de un sblo producto, la papa. S5in embargo, creemos gue
existen muchos elementos gue le dan cierta univers alidad -
en regiones donde aln subsiste la peguefia produccibén parce-
ladia, por lo que creemos seré de utilidad para muchos
sectores del pais, interesados en esta problematica. Tam-
bién pensamos que hay muchos puntos de debate y muchos
otros sblo de referencia para ampliar la investigacitn a
largo plazo. Por lo mismo, guedaremos agradecidos si los
lectores nos hacen llegar sus observaciones criticas.

Después de la redaccién del primer. barrador, en el pri-.

‘mer semestre de 1980, tuvo gue transcurrir mas de un afio

para que se.proceda de nuevo & una reactualizacifdn necesa-

‘ria del estudio, trabajo gue empezf en ocitubre del pasado -

afin, y concluye con la redaccifin final de la actual ver-
sifn que les ofrecemos. Esta breve etapa de actualizacin
nos ha permitido proporcilonar algunos datos acerca de la
estructura de mercados campesinos gue podrian ser de inte-
rés para ser desarrollados ulteriormente, o para fTuturos
estudios. ’ : _ )
- N

Para finalizar guisiera destacar la labor realizada por
el Equipo de Investigacifn y agradecer a todo el persunal‘
de CIPCA, gue de una u otra manera dio su respaldo a la

“realizacifn exitosa del estudio. Este agradecimiento se =

hace extensivo a todas las personas, especialmente a cam-
pesinos y "rescatistas"-y a las autoridades del VUalle Alto
gue se mostraron comprensivos en la etapa de recoleccidn -
de datos y de antecedentes.

o ~

 CDchabamba, marzo de 158%Z

-

Peter Godssens
DIRECTOR CIPCA-COCHABAMBE -



i I. INTRODUCCION

i v

La economia campesina, basada en la pequefia propiedad
privada, sk encuentra en-un periodo de desarrollo mercan-
til precapitalista, donde el trabajo, personal y/o familiar
de campesinos ‘independientes refleja un nivel sumamente
bajo del desarrollo de las fuerzas productivas, situacifn
. que pone en desventaja & este modo de produccifén en su
.articulacitn con el modo capitalista de produccifn.. En
estas circunstancias surge el "rescatismao"1

Los rasgos y peculiaridades de esta econamia hacen que
el productor acuda al mercado en forma aislada, con todas
las derivaciones del bajo desarrollo mercantil. E1 cam-
pesino, al entrar en el mercado, en cualesqguiera de sus
espacios -pie de finca, feria local, zonal o mercado cep-
tral- tropieza casi siempre con el rescatista-intermedia-
rio, quien le compra su producto generalmente por debajo
de los costos de produccidn, arruinéndoloc y quiténdole
‘toda posibilidad de capitalizacién. : '

1. Rescatismo: -palabra para designar el qguehacer del
intermediario que se dedica al acopio y‘cmmgrcia—
lizacitn de la papa u otros productos agricolas.



El rescatlsta tiene montado todo un sistema de servi-
cios, 1ncluyenda el crédito, de los que se vale para man—
tener estrecha relacitn con el camp851na.

Las ferias no son sino el eslabén gue articula los ti-
pos econbmicos de produccifn, el capitalista vy el pre-ca-
pitalista, donde se manifiesta el flagrante deterioro-de
los términos de intercambic en favor del primero.

En el estudio-hecho por CIPCA-COCHABAMBA acerca de la
"situacibn SDDlD econémica de los productores de papa en
Cochabamba" 1, se ha llegado a diagnosticar que se ppera
una traslacitn de excedentes generados por el sector de

la peguefia economla campesina hacia otros centros de acu-

mulacibtn extra regionales y extra nacionales. "Este fe-
némeno se traduce -se dice en el mencionado estudio- en
incapacidad para acumular y debilidad econbtmica de- los
productores ‘gque quedan colocados en situacifin de dependen-
cia y desventaja frente al mercado de realizacién de sus
productos...” C

"La presencia del rescatista -se dice mé&s adelante- y
su papel de agente intermediario de este proceso, san
decisivos. E1 80% de los encuestados vende su pruduc—
to directamente al rescatlsta“ _ v

Para recumendar después:
-~ "Superar la dependencla respectm de los rescatlstas
A intermediarios"
"~ "Frenar el proceso de traslacitn de excedentes del
agro a-otras regiocnes"

Es mas, casi se ha generalizado el criterio, especial-
mente en organizaciones campesinas y obreras, de gue es
imprescindible "anularn" ‘el rescatismo para putenclar eco-
anlcamente al campesino.

PDr ello, el presente estudio pretende responder.a la
interrpgante de si es posible o no superar esa dependen-
cia de los rescatistas en las condiciones actuales y, de
ser posible, mostrar cu&les son los caminos que conduzecan

a ellao. : - . .

\

1. CIPCA-COCHABAMBA, 1979, 2da. edicién.’’

Y ’



IT. O0OBJETIVOS

f

Hacer una descripciton de los canales por los que atra-
viesa la comercializacifin de la papa, estudiando espe-
cialmente las telaciones de los productores con los in-
termediarios, y el cumportamlentu del mercado, para to-
mar conciencia del. prmcesa global de Bumerclallzaclun.

BDmprender la lbgica de la formacidn y el funcionamien-
to de toda la red de mercados paperos, haciendo un ané-

‘11518 de las modificaciones y obsthculos de la dinémica

del desarrollo del sistema de comercializactfn en el
contexto agrario cochabamblno.

III. HIPOTESIS

El ingreém al mercado del productao campesinu (papa) ca-
si inmediatamente después de la cosecha permite una
oferta tal gue hace descender el precio de su producto,

~momento en gue la intervencidn de los rescatistas se

hace masiva, y el campesino. se ve Dbllgadu en estos ca-
sos a vender su producto por debajo de sus costos de
produccitn.

Los rescatistas, aparte de jugar un papel técnico in-

~dispensable, acumulan al parecer en poco fiem2o ingen-

tes ganancias, generalmente no s6lo por la diferencia
de precio/carga, sino también por la diferencia peso/

“y

carga. o . % .

Dentro del proceso de comercializacidn se ngta un’pro-.
ceso de monopolizacitn del transporte y el rescate, ya
gque parece’'ser cierto gue una parte de los rescatistas
posee medios propios de transporte. E1 Monopolio es
mas grande en zonas menaos accesibles, debido a que.el
transportista necesita mas inversiones para el acopio

~de mayores cantidades, por 1o que la entrada de nuevos

rescatistas se hdce mas dificil. : S
N H -3



IV. METODOLBGIA

Recopilacitn de datos: Consistit en conseguir fuentes

‘ de informacion sebre precios de
los productos agricolas vy sobre transporte v comunica-

. . . . . . -
cCiones. También se procedi6 a la recoleccidn de Bnte-

cedentes histbricos vy de algunos tefricos que coadyu-

ven al estudio.

-

Trabajo de campo: E1 primer paso consistif en hacer son-
. : deos dé prospeccifn de las ferias de

Tirague, Alalay, Rodeo, Colomi, Sacaba y Cochahamba.

Es a partir de estos sondeos Yy, €Omo consecuencla de

ellos, gue se ha determinado los futuros pasgos a dar-

SEe.

En base a 'las conclusiones de estos sondeos, se com-
probf que 1la mayoria de los rescatistas que operan en

la zona del Valle Alto procedian de la localidad de Pu-
n~ta.  Por ello, uno de los miembros del equipoc se tras-
l:16 durante una temporada a esta localidad, con el fin
de familiarizarse con el pToblema y cagntactar Gon los
rescatistas mas connotados -para recabar datos, como ‘pro-
ducto de la observacibn directa. - _ :

Después -del contacto con los rescatistas, se. procedid

a autoridades provinciales.

a8 la organizacidn de entrevistas estructuradas V no
estructuradas en Punata, Arani y en la feria de E1 Puen-
te. Las entrevistas no eran -solamente a rescatistas
sino también a productores gue asistian a las ferias, vy

)

- Se efectuaren dos seguimientos interdepartamentales a

rescatistas. El uno a Santa Cruz vy el otro a La Paz,
Esto con el fin de seguir de cerca la manera de operar
gue tienen los rescatistas, sus gastos de comercializa-
cibn, el capital invertido, los méargenes de ganancia

en estos mercados vy las fluctuaciones de precios..

‘

Trabajo de Oficina: Consistid en la elaboracitn de cues-

. N v tionarios estructurados; transcrip—
cibén ‘de las.entrevistas grabadas; ordenamiento y siste-
matizaci6n de los datos obtenidos; elaboracidn de ma-
pas, esqguemas sobre canales de comercializacidn y de
graficos sobre niveles de transpmgte, redaccidn preli-
minar vy fihal del informe y discusifn interna y exter-
na.del mismo. ) v

8-
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CAPITULOEO I

1. CONSIDERACIONES GENERALES ECONOMICO-SO0CIALES Y CULTURA-
LES PARA EL SURGIMIENTO DEL RESCATISMO

Debemos partir de la comprensifin de gue los diferentes
sistemas de comercializacibn jamés permanecen estéticos. .
Estos evolucionan vy se desarrollan junto con los cambios
econdmico-sociales y culturales que se operan en el pais.
Cada .sistema de comercializacitn corresponde a un grado de
desarrollc del sector donde opera, y al grado de desarro- -
llo del pais en su conjunto. '

‘De tal suerte gue, a un grado de desarrollo de las re-
laciones de produccidn y de las fuerzas productivas, co-.
rresponde un sistema adecuado de comercializacién.

Los factores socio-culturales influyen, sin duda, so- -
bre el sistema de CDmETGlallZECan, especialmente en las
economias pre-capitalistas. ) o

Por ello, para hacer una caracterizacibn del proceso de
' cmmerclallzaclmn antes de la Reforma Agrarla se tiene ne-
cesariamente.que partir de la base econtmica de esa época
.y ver, desde luego, los cambios gque se han venido operando
‘en’estos aspectos. - ’ ' ¢

N

_ Después de la conguista del Nuevo Continente, Espafia
traslada a América las relaciones feudales de producclun,
de esto no escapa Bolivia. Una vez conguistada la inde- )
pendencla de Espafia en 1825, BDllVla hereda el sistema feu-
dal que se mantuvo casi 1ntacto hasta la prumulgac1mn de la
Reforma Agraria en 1953. ‘

Hasta 195@, el 81% de la poblacién activa de Bolivia es-
taba relacionada con la agricultura, siendo las relaciones
econbmicas esenc1almente de tlpD feudal.

En estas condiciones, el latifundista, gue generalmente
vivia en la ciudad, recibia la renta feudal y no mostraha
interés alguno por introducir innovaciones en las fuerzas
productivas. Esta renta la utilizaba més bien para gastos
suntuosos de comsumo y no le interesaba adguirir ni tracto-
res ni otro-tipo de maguinaria, mucho menos apllcar normas
sanitarias fitotécnicas y veterinarids. Tenia suficiente
can 1la explataclqn,feudal a la gue sometia al "indio en-
‘feudado", guien com su trabajo le generaba todas las rique-

zas., ” -

El "indio" es, pues, sometido a una explotacién econbmi-
ca y opresibn cultural espantosas. - -

°
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En estas clrcunstanc1as en todo este periodo, hasta

la promulgacibn de la Refurma Agraria, era el sefior feu-

dal,

a través de sus "mayordomos" o administradores, el

que Dnmerc1allzaba en lo fundamental los productos agrlcn—

lClS,
sos,

en nuestro caso- la papa. Este poseia, en muchos ca-
camiones; en los més, hacla transportar los productos

con los mismos colonos en sus propios animales de carga

hasta las estaciones del ferrocarril, de donde se despa-

chaba hacia los mercados del pais. Muchos de estos "ha-

cendados" tenian. sus tambos propios en la ciudad, donde

vendian a comerciantes minoristas y, desde luego, a consu-
~midores. 1. ‘

El sefiar féudalfﬁcmlucaba” otra parte de los productos

en.las empresas‘mineras de los "grandes varones" del esta-

fo,
cios,

quienes en la mayoria. de los casos 1mpnnlan los pre-
utilizando el chantaje de 1la 1mp0rtac10n de pruduc—

tos si acaso los "gamonales" no ‘daban los’ “suyos @ precios
impuestos por ellos.2 Mediante este mecanismo, una parte

N

del excedente creado en el sector feudal se trasladaba al
sectar minero. ' »

¢
2 a

Por otro ladao, paraleléhénte a la prnpiedadﬁfeudél de

la tierra, existia en proporcifin no muy significativa la
propiedad parcelaria, llamada también propiedad de los
"pigueros"3, que coexistia con ella.. Desconocemos datos
precisos gue nos muestren el gradm de relacionamiento que
-tenian estos. "piguercs" con el mercado; perd podemos afir-

mar,

a manera de hipbtesis, gque ‘tstos colocaban sus pro- -

ductos en las ferias cantonales gue funcionaban en aguells
época. Es posible gque el "piguero" llevase su- producto
directamerite a la feria, como también contamos con antece-
dentes 'de gue el rescatlsta operaba 'ya en aquella Epnca al
pie de finca e iba de finea en finca a acuplar productos,
primero para su Cconsumo personal, .y después para le venta
en el mercado de ferias ‘-0 en el mercado central de Cocha-
bamba. Algunos de estos_rescatistas, gue eran. también a-
rrieros, llevaban estos productas hacia mercddos extra de-
partamentales, como a Santa Cruz por ejemplo. Esto ocu-
‘rria principalmente con la papa gue estaba siendo aceptada
cada vez més por los consumidores crucefios. En estos via-.
jes tardaban por lo menos uno o dos meses, y traian de
alli otros productos trdpicales para el mercado de los va-

lles. b Aunque los margenes de'ganancia seguramente no

i

Relatos de ex-ctolaonos de Arani.y Cliza.

Narracitn de un ex-hacendado en Cochabamba.

Pigueros: Palabra para designar a aguellos propieta-
rios gue tenian su peguefia extensiétn de tierra, camo un
enclave, en medio de la propiedad feudal. ~—
Testimonio de un ex-arriero de Punata.

°
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fueran muy significativos, adn asi ya tenlan la posibili-
dad de racionalizar cada vez méas su actividad netamente
comercial y de ir acumulando cierto "capital comercial'.

Un sistema def intercambio muy difundido en las zonas
de los "piqueros" era el trueque, que poco a poco se iba
transformando en un comercio peculiar debido -a gue los
"truegueros" iban obteniendo. més y mas gananclas y- tam-

bién tendian con esto 'a especializarse y a vivir de esta

actividad. Los gue se dedicaban a este tipo de comercio
procedian del interior de la comunidad, es decir de estos
pequefins productores, o de los pueblos cercanos. En el
primer caso, el "pidquero" gque se dedicaba al trueque empe-
zaha a acaparar los productos de los demés "pigueros" e
iba a comercializarlos a las ferias cantonales, y al re-
greso les suministraba algunas articulos de: cunsumu que i-
nlclalmente empezaban a consumir estos peguefios producto-
res. (Se sabe gue en la época feudal de antes de la Re- .
forma -Agraria los' Damp981nos colonos de la regi6on de Co-
chabamba no consumian en lo fundamental articulos manufac-
turados; si lo hacian, era con la mediacifn del patrén o
administrador. De tal suerte gue, en este &mbito no habia

"condiciones muy propicias .para la penetracién de este u

otro tipo de 1ntercamb10)
s

] Asi -el "piguero" gque salia de la comunidad se encaon-

traba con gue en la feria podia colocar sus productos a

precios mas VEHtBJDBDS que si lo hiciera supuestamente al

pie de 7la finca; més tarde se daba cuenta de gue si lleva-
ba mayor cantidad de prmductos sus posibilidades de ganan-
cia eran mayores. Para este fin empezaba a crear su pegque-

‘fia infraestructura, consistente en su inicio en cosas su-

mamente simples, como costales, mayaor niimero de animales
de carga, etc. Se daba cuenta, ademés, de gue al regresar
podia apruvechar mejor los arcaicos medlas de transporte
llevando carga dg vuelta con el dineroc que obtenia. de las
ventas, adqulrlendo algunos productos que les eran necesa-
rios a los campesinos. Entonces, previa cong statacibn de
las pequefias ne0851dades del productor,, llevaba al regreso
algunos articulos de consumo. Esto le permltle ya acumu-
lar poco a poco cierto capital para dedicarse més tarde
exclusivamente a este fin, abandonando completamente la
produccitn. Este su encuentro con un mercado més evolu-
cionado, le permite conocer también formas. més evoluciona-
das de BDmET818112881Dﬂ a mas de permitirle entablar nue-

vos tipos de relaciones gque directa o indirectamente le

daban cobertura a esta su incipiente pero efectiva activi-

‘dad comercial. -Entablaba ciertas relaciones culturales .y

sociales que aln no existian en los marcos estrechos de su

. .
-~ ~

1. Un ex- arrierno’ de Punata ahmra es rescatlsta con camio-
nes.

—
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comunidad. En unos-casos entablaba relaciones de compa-
drazgo, espec1almente con los duefios de "chicherias", 1o
gue le servia en cierta medida, entre otras ‘cosas, para

-

‘guardar el producto que no padla vender hasta la prnx1ma

feria vy, en otros, le servia también como @lojamiento, si
acaso tenia n90951dad de ello. Estas relaciones le permi-
tian al ”compadre” del pueblo conocer los pormenores de
esta actividad comercial, esto sin salir prev1amente al
-“campo a ver. las cmnd1c1nnes de acopio. Asi se estaria
gestando el futuro rescatista pueblerino que més tarde
desplazaréa 1ncluso al "compadre campesino'. : ]

En el'segundo caso, 'eran alguhos habitantes de los.
pueblos cercanos los que iban & las comunidades a inter--

cambiar productos para su consumo familiar vy. luego para la
venta de estos productos en la feria provincial o en el

Mercado Central de Cochabamba. Aguel que se dedicahba al R
trueque con fines netamente .comerciales, llevaba articulos
requeridos por los campesinos, tales Dnmo coca, azﬂcar,

pan, alcohol y otros productos, vy los cambiaba con prdduc-
tos agricolas gque después los vendia en el mercado de Co-
chabamba o en las ferias provinciales. Esta operacifdn se
puede ilustrar con la férmula D - M = M' - D'; es decir, el
comerciante adelanta dinero para comprar las mercancias gue
le servirén .de medio de cambio, para luego intercambiarlas
con otras mercancias que despues las vender& para.obtener

‘de nuevo dinero, pero esta vez ya un dineroc incrementado.

El gue determinaba la "eguivalencia" del valor de cam-
bio era sin duda el comerciante.  Era é1 quien determinahba
cuénto de coca, o de cualquier otro producto iba a destinar
al trueque por una cantldad de papa u otro pruducto agrlcm—
la.

- Agui se hace evidente la enorme. ventaja gue el "comer-
ciante truequero" tenla en la no equivalencia de los valo-
res de cambio. Por ejemplo, daba una libra de azicar por
una cuarta carga’ de papa. - Esta constatacién no es en abso-
luto exagerada, segln relatos de algunas campesinos de, la
zona de Tiraque. ’ o ' : :

~ . -

Esto puede ser considerado como el germen del surgi-

miento del verdadero réscatismn, gque se generallzo y conso-

lida despues de la Reforma Agrarla

Ensegulda pasaremos a examinar las camblos que se han
operado en la comercializaciér de la papa a raiz de las

-cambios surgidos después derla Reforma Agrarla

GaCION Y PROMOGy
“\( .




1.1. Cambios Operados en la Comercializacién de la Papa

Después de la Reforma Agraria:

Uno ‘de los objetivos gue perseguia la Reforma Agraria
era el de permitir la ampliacidn del mercado interno. En
este sentido se ha tratado de “impulsar la produccién agra-
ria, especialmente después del descenso que sufrifd inmedia-

~ tamente después de.la promulgacién de la Reforma, con el
deliberado propbsito de que la oferta de los productos
agropecuarios, especialmente de los alimenticios, sea mayor
gque la demanda para mantener. precios bajos gque permitan gue

. los salarios en-la industria se mantengan bajos. Esta ha
sido siempre una politica encubierta o deliberada gue se ha
desarrollado desde las esferas.guberfiamentales.

’

Pero veamos qué cambios se han operado a raiz de la Re-
‘forma, primero en cuanto a la produccion, vy luego en cuanto
a la CDmerclallzaC1mn de los productus agropecﬁarlos.

A partir de la Reforma Agraria dictada el 2 de ﬁgmstu
de 1953, al abolirse la servidumbre y liguidar el régimen
feudal de la: tierra, se le otorga al campesino su pedazo de

tierra de peguefias d1m8151nnes y bajo -la forma de propiedad

privada, aunque sin alterar en lo fundamental las fuerzas
productivas, puesto gue se seguiz manteniendo el secular
atraso en la utilizacidn de técnicas en la labranza de la
tierra. Uno de los efectos mAs importantes de la Reforma
constituye, sin duda, la incorpaoracién cada vez més marcada
del campesino al mercado interno como productor agricola,
que destina una parte de su productoc -al mercado, y como
consumidor de artlculns manufacturados gue antes no- consu-
mia (o 51 1o hacia su consumo era sumamente 1n81plente)

En cuanto a 1la tenencia de la‘tierra es ‘uha nueva si-
tuacibn la gue se presenta; es decir se destruye el lati-
fundio y se crea la peguefia propiedad parcelaria.

La peguefia propiedad parcedaria hace que se modifigue
también las relaciones del mercado. La apertura de un mer-
cado gue se mantenla latente para el consumo de los produc-
tos manufacturados, hace gue 'los precios de éstos aumenten
al introducirse en el agro, influyendo también en el caréc-
ter de la produccitn. C7

Después de estos cambios, los ex latifundistas, o sus
“administradores, dejan un vaclo en lo gue respecta a la co-
mercializacitn de los productos agropecuarios. Ya dijimos
que en la época previa a la Reforma era el sefior feudal, B
mhs propiamente sus administradores, quienes comercializa-
ban la produccién que obtenian. Este vaclo debia ser lle-
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Vista panoréamica-de la feria campesina. de
El Puente. = 7

Vista panorémica de la feria de Arani.
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. forma, vy de. lms Substanclales Camblos operadns despues de

- CN -

nado por alguien.. E1 mlsmo productnr no pmdla hacerlu
por lo ménos en su inicio, debido al aislamiento en que se
encontraba respecto a los mercados provinciales y, ©con ma-
yor razun, ‘del mercado central del departamento, y, porgue
a un principio llevaba fundamentalmente una economia apenas
de subsistencia, vy 1o gue empezaba a destimar al mercado
era insignificante. Es en este momgnto gue se dan todas
las condiciones para el surgimiento del "rescatista", méas
pruplamente para su proliferacibn, vy es &l guien llena ese
-vacio dejado por el latlfundlsta 0 sus admlnlstradores. -
- De modo que, = partir de la Reforma ARgraria, se presens
ta un periodo en el cual la proliferaci6n del rescatismo '

era algo generallzadn También podemos atribuir a este fe-
“néGmeno la aparlclon de nuevas ferias locales mucho més
D'PQ}_(,,,EI@C: a, [ | H‘qu Ae nrodirniAn. _ ,,;u,,u mas
=228, JYEREE "0 g produccidn. T T

ND esth demas aenalar que en este pericda secauiza orac_
tichndose, paralelo al Damer01n ya mas avanzado del resca-

tisma, el sistema de trueque, ' gue esta vezZ NOo Se circuns-
Crlbla solo a las zonas productivas, sino se trasladf tam-
bién a las ferias locales, donde el comerciante "truequerg"
1llevaba a la feria, por egempln‘cébolla, U -otras verduras, e
gue cambiaba principalmente por papa.1 Este fue también

uno de los ‘conductos gue le permitia al comerciante acumu-
lar paulatinamente cierto "capital comercial" que a conti- -
nuacion utilizaria integramente en la compra-venta de: pa-
pas. Hemos llegado a constatar cases en los que ciertos
comerciantes gue empezaron 351, llegaraon & acumular un "ca--
pital comercial! significativo, y se conviertieron a la -
larga en grandes rescatlstas transpurtlstas. ' :

1.2. Surgimiento del RéézatiSmG - Particularidades y Ca-

racteristicas Generales..

En un. prlnmlplo CDn51derabamDs nosotros que el resca-
tismo habria surgldu recién como consecuencia. de los cam-
" bios operados a. raiz de 1la promulgaclon de 1la Reforma Agra-.
ria. Pero después se vid en realidad que ciertas formas de -
rescate se dieron ya en los tiempos previos a la Reforma,
gungue & escalas inferiores y en é&mbitos de accién adn: re—
ducidos., Lo que puede afirmarse es gue, a raiz de la Re-

~. -

1. Encontramos este sistema de "truegue" aln en la actua-
. lidad en la feria de E1 Puente; a las que se dedican a.
este negocio se las denomina "shalerasg" y tiemen su es-
pacic propio en la feria. '
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nado por alguien. E1 mismao ‘productor no podla hacerla
por lo ménos en su inicio, debido al aislamiento en que se
encontraba respecto a los mercados pr0v1nclales y, COn ma-
yor raznn, ‘del mercado central del departamento, y, porgue
a un DTlﬂDlDlD llevaba fundamentalmente una economia apenas
de subsistencia, y lo gque empezaba a destimar al mercado
era insignificante. Es en este momento gque se dan todas
las condiciones para el surglmlento del "rescatista", méas
proplamente para su proliferacién, vy es &l guien llena ese
vacio dejado pur el latifundista o sus administradores.

De ‘modo que, a partir de la Refurma Agraria, se presen=s
ta un periodo en el cual la proliferacidén del rescatismo N
era algo -generalizado. También podemos atribuir a este fe-
-némeno la aparicién de nuevas ferias locales, mucho mas
prﬁximas a los lugares de producci6n. ' o
i No esté demas senalar que en este perlada seguia prac-
ticéndose, paralelo al BDmETClD ya més avanzado del resca-
tismo, el 51stema de trueque,'que esta vez No se circuns-
Drlbla solo a -Ias zonas productivas, sino se trasladi tam-
bién a las ferias locales, donde el comerciante "truequerg"
llevaba & la feria, por egemplo cebolla, u otras verduras,
que cambiaba prlnclpalmente por papa.1 Este fue también
uno de los ‘conductos gue le permitia al comerciante acumu-
lar paulatinamente cierto "capital comercial" gue a conti- -
nuacign utilizaria integramente en la compra-venta de pa-
pas. Hemos llegadu a constatar cases en los gue ciertos
comerciantes gue empezaron 881, llegaron a acumular un "ca--
pital comercial" significativo, y se conviertieron a la -
‘larga en grandes rescatlstas transportlstas.

T.2. Surgimiento del Rescatismo riPérticﬁlaridédés y Ba-

racteristicas Generales.

En un.principio considerébamos nosotros que el.resca-
tismo habria Surgidu recién como consecuencia. de los cam-
bios operados a. raiz de la prumulgaclon de la Reforma Agra-.
ria. Pero después se vifi en Trealidad que ciertas formas de
rescate se dieron ya en los tiempos previos a la‘Rngrma,
gungue a escalas inferiores y en é&mbitos de accidn aln re-
ducidos. Lo gue puede afirmarse es gque, a. raiz de la Re-
~forma, y de. los substanciales camhios operados después de

1. Encantramus este sistema de "trueque” alin en la actua-
o ‘lidad *en la feria de E1 Puente; a las gue se dedican a.
este negocio se las denomina "shélerés" y tienen su es-
pacio propioc en la feria. ’
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ella, el rescatismo se generalizé y fue adquiriendo cada
vez mas importancia ‘por el papel que iba cumpliendo, por
el capital comercial que iba acumulando, por su dmbito vy
modalidad de DDETEClDﬂES y, por (ltimo, por la ESDEClall—
-zacibn cada vez més notoria que iba adqulrlendo en el am-
bito de la realizacibn de los productos agricolas.

Analizar o buscar més antecedentes para explicar el
.problema del rescatismo antes de’la Reforma Agraria, care-
ce de importancia por cuanto en esa época no revéstia la
importancia gue tiene ahora, especialmente a partir de la
Reforma -gue introdujo modificaciones substanciales en el
Proceso productivo vy, desde luego, también en las modali-
dades de comercializecién gue indudablemente tenian gue
~adaptarse a las nuevas condiciones. Por eso, nos limita--
remos &8 hablar del rescatismo en el nuevo slstema de co-
mercializacién gque obedece, repetimos, a lgs nuevos cam-
bios operados. '

— - : ,

A manera de redundancia, recalguemos nuevamente lo gue
deciamos en el acépite anterior, en sentido de,gue los
rescatistas surgieron del 1nter10r de la comunidad, como
consecuencia de la diferenciacifn gue empezaba:a presentar—
se en la comunidad campesina, por lo gue podemos ver en
ellos su procedencia netamente campesina. La otra base so-
cial de la que procede el rescatista, dljlmDS que era el
seno de algunos moradores de los’ pueblus aledanos a las co-
munidades campesinas. Los mecanismos para mostrar esta
procedencia de los rescatistas fueron ya ilustrados ‘en el
anterior achpite. Lo gue nos planteamms ahora es ver el
surgimiento del rescatismo como fenfmeno econfimico, y es a
esto gue Entraremas de plano.

El 515tema del rescatlsmo es una forma pecullar de co-
mercializacién de los productos agricolas y, cemo tgl, for-
ma parte integral de la situacion general de la economia
.del pais, vy su papel-en la economia campesina es muy marca-
do, por el rol articulador que juega entre esta economia vy
la capitalista. El persmnaje de este sistema es el resca-
tista comerciante, gue muchas veces, O méas bien por lo ge-
neral, es visto como un verdadero par851tn er 'la -economia,
sin tomar en cuenta las funciones especificas vy especlall—,~
zadas gue viene cumpliendo en las esferas de’ reallzaclun de
los pruductus agricolas. :

Ahora bien,-lo que trataremos de explicar es la génesis
de su surglmlentu y el papel gue juega; pero antes gueremos
manifestar gue se tiene gue atacar el papel especulativo vy
parasitario que inevitablemente acompafia a estos procesos,
especialmente en sus 1n1c1os, y en- aquellas lugares en 1os

”
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que han logrado mDnDlelzar su accidn, a través de la uti-

‘lizacién de diferentes ataduras econumlcas y de sutiles

relaciones de parentesco o de compadrazgu.

Después de estas CDHSldEIaClDHES cahe ahora sefialar
los factores gue han condicionado el surgimiento del res-
catismo vy, mas- propiamente, la proliferacifn: del mismao a

partir de la. Reforma Agrarla

Al liguidarse el régimen feudal de la tierra y entre--
garsele una peguefia extensién de ella al campesino, se
produjo un total fraccionamiento de la misma en tudos laos
lugares afectados por la Reforma. Esto trajo como conse-
cuencia una dispersifn asombrosa de los campesinos, con-

vertidos ahora,  en pequefios propletarlos originando de es-
te modd el consiguiente aislamiento de estos. nuevos peque-.

fios productores. Esta es la razin econfmica fundamental
que ha aermltldu crear las condiciones propicias, econdmi-
co-sociales, parg el surgimiento del rescatismo.

1

El peqdeﬁu productur, aislado - en lugares alejadué, a un

principio, inmediatamente después de la Reforma, dificil-
mente pudo organizarse para producir en las nuevas condi-
ciones. En estas circuhstancias, era el campesino, caren-
te de recursos para organizar su attividad pruductlva el
primero en acudir en busca de estos recursos. Es asi gue
se encamina a los poblados cercanos, o en algunos casos a
las ciudades, en busca de préstamos o de "socios" para el

trabajo en compafila.1 Asi, se estaba relacionando, sin sa-

ber, con los futuros rescatistas que, en su inicio, opera-
Tan principalmente al pie de la Flnca

El pdeuctDr, una vez que paulaﬁiﬂamente se iba dedi~
cando a la actividad productiva, se vif en la necesidad de

‘relacionarse con el mercado para colocar la parte del BxX—

cedente gue iba creando, impulsado por sus propias necesi-
dades de reproduciz su ClClD productivo vy cubrir, ademés,
sus imperiasas_nécesidades, lo gue permitia en cierta me-
dida su articulacitn con el mercado capitalista. E1 pro-
ductor gue acudia a las ferias locales o a las zonales
(gue empezaron a proliferar), se encontraba también con el
rescatista a quien le vendia 'su producto, y. eran muy con-

1. Extracto.de una narracifn de un .campesino de Tiraque.

;

tados los casos en los gue’ el productor vendia directamen-

\



te al consumidor.?l Pero, aln asi, esto le era un poco més
ventajoso al productor, ya gque de este modo tenia la posi-
bilidad de colecar su producto a mejores precios, debido a
que agul no se encontraba sulo con un rescatista, sino con
muchos gue, en alguna medida, seg desenvulv1an en condicio-
nes de cierta competencia entre si.

Por otro lado, al productor alejado de los caminos
troncales vy - de- las ferias, ya sean locales o zonales, le -
era -sumamente antleconnmlco llevar a distancias leganas su
pequefio excedente que empezaba adestinar al mercado. Esto
le significaba, ademés, ahandanar sus -tareas prnductlvas
por el espacioc de und, y muchas veces hasta de dos o méas
dias consecutivos, si acaso se "entrampaba" donde su "co-
madre" gue tenia su chicheria,. donde tambhién, por desgra-
cia, se quedaba muchas veces tndu el dinero de su venta.

Es en estas circunstancias que emerge notoriamente el
papel del rescatista. Este empieza entonces a TecoTrTer
las diferentes- Damunldades gcopiando los productos de los
pequefios’ productores y concentréandolosen sus manos. Al
adquirir los productos en gran escala, y descubrir dlver—“
sas modalidades de organizacidn, el rescatlsta DDnSlgue
abaratar los gastos de comercializacién. Es esta razin,.
puramente econbmica, la gue -motivA gue el pequefio produc-
tor fuera paulatlnamente aislado en una medida cada vez
mas creciente del mercado, donde posiblemente le convenia
vender su producto, y se sintiera, ademés, econGmicamente
déhil ante el ascenso del capital cnmercwal gue manejaba vy
acumulaba el rescatista, cada vez més significativamente.
Asi se ve el dominio paulatino y las ventajas gue tiene la
venta en grande sobre la venta pequena y aislada del .pe-
gquefio preductor. :

Btro factor que ha 1nflu1du Umderusamente a la prolifera-

ciin vy fortalecimiento ecunumlcm del- rescatlsta ha sido
" 1a utilizacién de un medid més perfecclonada de transpoT-
te. E1 peqguefio prmductnr cuando: se ve1a Dbllgadn a lle-
var al mercado mas proximo su pequefio excedente, 1o hacia
v lo hace-generalmente caon la ayuda dg aestlas de carga,
mientras que el rescatista, gracias a la”acumulacién cada

1. En el Estudio citado, acerca de los Productores de Pa-
pa, se proporciona los siguientes datos: "En promedio
~general, el 72, 5% de lus encuestados vende su praductu
“al rescatista; s6lo un S ,7% .directamente al consumi-
dor, y un 12,85% vende una parte al rescatlsta y otra
al’ consumidor™. Pg. 85. T -

Ll
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vez mayor de su . capital comercial, tiene todas las posi—
bilidades de.adguirir un medio de transporte mucho més
evolucionado -el camlun—, gue JUEQE un papel preponderan-
te para ampliar el radio de accién del rescatista e in- )
- fluir podergsamente seobre el volumen de compras. FEl he-

- -cho de gue esta situacibén le daba al rescatista mayores

facilidades para su actividad de rescate, le significaba
- también acumular mayores montos de capital, lo gue hacia
funcionar de una manera mucho méas especializada. De. a-
cuerdo. a los sondeos efectuados a propdsito de este estu-
dio, se ha constatado que rescatistas gue en el pasado’ se
iniciaron como simples "truegueros" se convertlan en el
‘correr de. 3 2 10 afios en-propietarios de: més de 2 y 4 ca-
miones. : Tenemos un caso concreto en la feria de EI Puen-
te, donde un rescatista que se ipicid de la manera més
artesanal pudo, a raiz de esta actividad, adguirir & ca-
miones, e incluso un autob(s (flota) para hacer viajes
,1nterdepartamentales de pasajeros. Agul se ve, 'de una
manera- 1lustrat1va _cmma una parte deé las gananclas gene-
radas en el sector de ‘la comercializacién de la papa, sa-
le de este sector y se invierte en el sector de transpor-
~te de pasajeros que-ya nada tiene gue ver ch el problema
de la Domer01allzaclan de la papa. .

,Un,FactDr gue ha contribuido poderasamente ‘no sAlo
para el surgimiento, sino méAs hien para el fortalecimien-
to del rescatista, constituye la pequefia infraestructura
- gue éste logra crear para almacenar la papa, generalmente’
en.su domicilio, para controlar mejor los precios de ven-
ta 'y lanzarse al mercado cuando los preclms le sean més
ventajosos.

Finalmente, otro de los factores més substanciales,
esta vez exclusivamente para el fortalecimiento del res-
catista, constituye. su grado de especializacifn gue le
permite conocer todos los pormenores del funcionamiento
de los mercados y la hermeneltica de las compras en los
‘principales puestos de acopioc o de ferias.  Asi el resca-
tismo CDnstituye un sector intermediaric gue articula la
-ecognomia campesina con el modo capitalista de produccitn,
aislando del mercado (incluso del mercado més prux1mn) a
los pequenos productores. .

En su ulterior desarrollo es posible gque el rescatis-
mo contribuya a la penetracifn del capitalismo en el cam-
po. No es nuestre afan explicar este aspecto, en vista-

. gue en esta penetracidn no influye solamente este factor,
sino también otro tipo de factores gue se presentan a ni-
.vel productivo de la comunidad y de: la Ecmnumia nacional
en su conjunto. Por ahora, se detecta més bien que los
_rescatistas entarpecen el desarrnllo de las fuerzas pro-
ductivas, debido 8 gue no estén interesados en intervenir
en el proceso productivo introduciendo mejoras tecnolbgi-

-19.



\

cas en el 8gTOo cochabambino, y por su propbsito de ais-
lar la economia camp951na de toda 1nfluencla de otros sec-
tores de la EBDﬂDmla nacional. -

~

’

1.3. E1 Capital Comercial en_la Economia del Pequefioc Pro-

ductor de Papa.

Es menester explicar, déndole un marco tedrico adecua-
do, el surgimiento y funcionamiento del capital comercial
en. la esfera de la comercializacidn de los productos agri-
colas y, més concretamente, -en la comercializacion de 1la
papa, estudio en el gue estamos empefiados. FEsto nos per-
mitirad comprender mejor el papel que juega este capital en
manos de los rescatistas y en la articulacién del modo de
produccién; en fin nos permitiré ver si este capital se
encuentra relacionado -0 no, y de qué manera, con el capi-
tal industrial en nuestro pais. : ’

Al tratar este tema no 'es nuestra intencién tocar todo
=1l capital comercial que opera en la econaomia capitalista
del pais; esto por el momento no nos interesa, debido al
propbsito que tenemos trazado en cuanto al estudio especi-
fico de la comercializacién de la gapa. Por elleo analiza-
remos sflo aguella parte del capital comercial gue se en-
cuentre vinculada a la .pequefia economia campesina Y, més
estrechamente a la cumerclallzaclmn>de la papa.

El.-capital comercial surge histfAricamente antes gue el
capital industrial, vy es anterior al modo de produccién
capitalista. ©5Se remonta su existencia a los tiempos en
gue se acentud la divisién social del trahbajo, con la con-
siguiente aparicién y desarrollo del comercio en las épo-
cas remotas del- surglmlento de la producc1un mercantll
’Slmple. : :

Ahura bien, 4cbmo surge y se desarrolla este. capital'en
la esfera de la comercializacibn de laos prmductos agrlca—
las? E1 punto de partida de todo capital es siempre la
formacibén de retursos monetarios que ciertas personas em- .
piezan a disponer, nao precisamente para satisfacer las. ne-
cesidades del consumo personal, sino para adquirir mercan-
clas para la venta con el fin de obtener ganancia.

Podemos afirmar, en el caso gue nos ocupa, gue este
proceso ha sido en algunos casos la continuacibn, o més
exactamente el productg del intercambio directo -el true-
- gue- gue a8 1la larga permitid acumular en manos de algunos

-~
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individuos cantidades de dinero.que paulatinamente iba en
aumento. El trueque se efectuaba ya, a diferentes nive-
“les 0 escalas, en épocas anteriores a la Reforma Agraria.

o o ) . .

O0tro canal que Ha permitido el surgimiento vy acumula-

cién cada vez mayor de estos dineros disponibles, en-
contramos en los cambios operados como consecuencia de la
_promulgacién de la Reforma Agraria. Estos cambios no de-

jaron de influir en las estructuras de poder en el agro.
" Como consecuencia de esto empezaba & surgir una pléyade
de dirigentes de la comunidad o de los pueblos cercanos a
ella, guienes paulatinamente se iban transformando en los
futuros comerciantes, gracias a los privilegios econfmi-
cos due se les Dtmrgaba en el-manejo de dineros publl—‘
cos.

Espec1almente en el primer casg el comerciante dedica-
do al trueque provenia, camm ya manifestamos, de la pro-
pia comunidad, es decir del ‘interior de ella, como pro-
ducto de la diferenciacibén interna. Aungue éstos en la
mayoria de los casos no llegaron a prosperar, existen
evidencias de gue algunos de ellos llegaron a ser grandes
comerciantes o transportlstas. :

Pero &a mayaria de estos comerciantes que empezaban a
manejar un significativo capital comercial provenian més
que todo de los poblados cercanos a las comunidades, don-
de el comercio -iba en constante crecimiento, 'y eran éstos
los favorecidos por los perlleglos en el manegu de 1los
recursos pdblicos.

Podemos. afirmar gque, en los afios posteriores a la Re-
forma Agraria, el trueque sigue adn constituyendo uno de
.los puntos de partida _para el surgimiento del futuroc mayo-
rista que lograré acumular este dinero disponible, gque
paulatinamente iré adqu1r1endl las caracterlstlcas de ca-
pltal camer01al

Ahora bien; cabe entonces sefialar las causas gue hi-
cieron posible el surgimiento del mayorista. Algunos de-
talles fueron examinados de la manera més/ilustrativa en
el anterior acépite, cuando tratamos el problema del sur-
glmlentu del rescatismo. Ahora lo gue gueremos es expli-
car solo los problemas :elaclonados con el surglmlento Y
desarrmlla del capital comercial.

1. Este fentmeno ha sido explicadao por K. Barnes y Juan
,forrico Angulo en su trabajo: "Cambios socio-econd-
‘micos en el Valle Alto de Cochabamba ‘desde 1952: Cli-

Punata, Aranl Tiraque, Sacaba y Mizque; Servicio
Naclmna¢,de Reforma Agraria; La. Paz 1971; Pg. 7.
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Reiteramos, entonces, gque una de las primeras CDHdl—
ciones para el surgimiento ‘del rescatista-mayorista ha ,
sido la dispersifn y el aislamiento de los peguefios pro-
ductores, gquienes por no abandonar la produccifn, o por
‘erncontrarse muy alejados, se vieron imposibilitados de
desprenderse de sus centros productivos para llevar sus
productos a los mercados méAs importantes,” gque indudable-
mente se encontraban bastante alejados de estos centros.
Esta es también una de las razones para gue proliferen
las nuevas ferias locales y. zonales, de lo gue hablare-
mos méas adelante. E1 comerciante que tuvo la oportunidad
de acumular una cantidad dada de dinero, a través de los
mecanismos sefialados, tuvo en muchos casos la posibilidad
incluso de adguirir camiones; factor gue le brindaba con-
diciones para.recorrer las fincas ‘alejadas y dispersas de
muchos pequeﬁus'prdductnres, comprando sus productos, en
la maymrla de los casbs, a precios bajos impuestos paor
gl. :

Otra condicidn, no menos importante, emana del mismo
‘carf@cter de las.funciones del capital comercial, es de-
cir, éste se emplea no s6lo para la adgquisicidn de los
productos agricolas para la venta, sino también para la
adguisicién de insumos agricolas y productos manufactura-
dos gue se les suministra & los productores, lo que mues-
tra el grado més alto de desarrollo al gue ha llegado el
capital comercial. . '

Asi se produce una enorme concentracidon de las ventas.
en manos del comerciarite mayorista que ha logrado ya acu-
mular cantidades significativas de capital comercial pro-
piamente dicho. Al permitirsele. esta concentracidn, tuvo
€1 la posibilidad de abaratar los gastos de comercializa-
cibdn v obtener ganancias no s6lo por la diferencia de .
precios de compra y venta, sino también- por el abarata-
miento de estos gastos. - B :

>

De- esta manera, el capital reunido y adelantado para
las actividades comerciales pudo desarrollarse de una ma-
nera més acentuada gracias a la misma exiétencia del co-
meTrcio gue sirve de canal de artlcu18310n con e1 mercadao -
capitalista, ya que’ paulatlnamente se iba convirtiendo en
un comercio al por mayor.  Es.en esta etapa, es decir,
cuando el comerciante logra acumular el dinero suflclente
~para-invertir en el comercioc al por mayor, -que.el capital
comercial adguiere un mayor relieve, haciendo desaparecer
aunque no en su totalidad, las formas trad1c1mnales, alin
no desarrolladas, del comercio directo -el trueque—, gue

“es ‘propio de una econumla c1rcun5cr1ta a un-Area. relatlva—

“mente menor.



Asl el capital comerclal empieza a funcionar de una
manera diferente en el . -&mbito.de la Clrculaclun de mer-
cancias. E1l capital comercial se convierte, en nuestro-
caso, en un poderoso medio de articulacidn de la pequefia
produccifn’ parcelarla con el mercado capitalista.

- La peguefia produccidn camp881na que sale de la econo-
mia y empieza a destinar una parte considerable de la
‘produccifn al mercado va adquiriendo - més acentuadamente
el carédcter de produccién mercantil vy, por consiguiente,
‘traténdose de una prmducclmn destinada al mercado, tiene
forzosamente que someterse a-las leyes del cambio, en
cualesquiera de sus formas. Asi el capital CDmerclal
constituye siempre él vehiculo gue ‘sirve de mediador en-
tre los extremos:  compra- venta, partiendo de dinero, pa-
ra Dbtener dlﬂETD 1ncrementadm Co ’ '

El capltal cumerc1al F30111ta sobremanera el movi-
miento de las mercanc1as va fgue. ellas mismas constltuyen
las premisas de las que parte Y tiene. que partir.

Una vez gue se ha acumulada conslderables cantldades
de dinerc para pDHETlD en‘marcha como gapital comercial,
los comerciantes comienzan a acaparar la produccion de-
varios DIDdUDtDIEB’ extienden sus actividades a vastas
zonas que muchas veces logran monopolizar; crean sus pro-
pios mecanismos que, entre otras cosas, les permite BEsSpe-
c1allzarse Y conocer mejor todo el Func1onamlento del
mercado, razan por la cual se vuelven vya 1mpresclnd1bles
para la act1v1dad del pdeuctDr. , . -

Nu eata demas senalar que el comercio vy, especialmen-
te la actividad de los comerciantes, estimula en cierta
medida la produccién destinada al mercadm La peguefia
produccién-parcelaria no-escapa-a esta -regla. Como se .
desprende, también del Estudio1 precedente scerca de las
prcductnres de papa, se ve que éstos tienden cada vez més
g racionalizar su pTDdUDElDH, destinando gradualmente ma-
yores cantidades de sus produetos al mercado; es decir,-
tienden cada vez mas a ‘la creacitn de valures ‘de camblu.
Una- de . las muchas causas para.ello, aparte de las produc-
'tlvas seria el papel que Juega el caomercio en la presen-
te etapa. S . .

- De manera que ‘las Func1ones del capital comercial se’
reducen, en ((iltima instancia, & servir al intercambioc de

~mercancilas mediante la Dampra v vernta de las mlsmas,\y BS’
‘el -camerciante preclsamente el -que . 51rve de Dnnex10n en-
tre el productar vy el consumidor. -

1. Estudio mencionado: CIPCA 1979; 2da. Ed..
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El1 dinero caomo capital comercial funciona bajo la far-
mula: D --M - D'. Como se ve, el dinero como expresidn
monetaria de un valor de cambio seré el ‘punto de partida,
y el incremento de este valor de cambio se presenta visi-
blemente como meta propia e independiente para el comer-
‘ciante. 'Decimos independientemente, porgue éste se sepa-
ra de la produccidn y, por tanto, se encuentra en manos
de no productores. -

Podemos afirmar que el movimiento del capital comer-
cial eg la actualidad, en lo gue a la produccifén agricola
respecta, se cifie casi generalizadamente, a esta farmula
(D-M-D'), diferenciéndose cada vez méas de la etapa en la
que los prnductures-intercémbiaban los productos entre
si, -en base .2l mecanismao: M - M; es decir, en el campo
cochabambino se esté pasando rapidamente del- intercambio
de valores de usao, protagonizado por los productores vy
los peguefios comerciantes pueblerinos, al intercambio ne-
.tamente comercial de estos valores. '

Esto obedece a la situacifin actual de la agricultura
gue se desenvuelve todavia en zonas .como las gue nNos ocCu-
‘pa, en situacibn aldn no dominada’ por el capitalismo, es
decir por el capital inddstrial. Esto hace que el capi-
tal sea en este sector esencialmente predominante. Esto
gs asil, porque cuanto menos desarrollada se encuentre la
produccibn, més se concentraréd el dinero en mangs de ‘co-
‘merciantes, y se acentuaré méas ain la forma especifica
del ‘capital comercial. (Sefialemos gue la inversion-de
parte de este capital en la produccién, a través del tra-
‘bajo en compafiia, constituiria su méaximo desarral}n).

. Estd no nos debe llevar a pensar.que el capital comer-
cial, incluso al desarrollarse suficientemente hasta al-
canzar un cierto mivel, constituye la (nica premisa para
el desarrollo del modo de produccién capitalista, més pro-
piamente para la penetracign del capitalismo en el agro.
'Es indudable gue éste juega su papel, primero como condi-
cibn previa para la concentracién del dinero y la acelera-
cién de esta caoncentracian, vy segundo, porgque a través de
varios mecanismos, como el trabajo en compafila vy el_prés-
tamo usurario, conduce a la ruina y a la "proletariza- .
ci6n" o expulsién de los pequefios productores gue, a la
larga, se convertiran en trabajadores asalariados, ya sea
en el campo.. @ en la ciudad. Repetimos gue, esta no es
la (nica condicién para la penetracitn del capitalismo en
el agro, para ello influirén también stras condiciones . -
econémicas. Por ello-es necesario considerar también el
grado de desarrollo al gue ha llegado la industria capi-
talista. En muestro pais el capital industrial no es to-
davia tan poderoso comn para poner bajo su dominio al ca-
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pital comercial.. Este serd todavia un proceso largo vy
penoso mientras siga agonizando la peqguefia produccién
parcelaria; vy el capital comercial siga campeando en sus

actuales formas, en las gue incluso tiene la posibilidad.

de incrementarse, no s6lo a costa del plus trabajo vy de

una parte 51gnlflcante del trabajo necesario del campesino,
a través de la compra de los productos por debajo de su va-
lor, sino también par la venta al consumldop por encima de
su valor.

Asi pues, desde el punto de vista tedrico e histérico,
el capital comercial de por si no es suficiente para ex-
plicar la transicidén de un régimen de produccién a otro.
En realidad el capital comercial, repetlmos cumple s6lo
una funcidn especifica e 1ndependlente-

De modo Ehtonces gue el capital comercial que opera
en la comercializacién de los productos agropecuarios de
los peqguefios piroductores, al® articular este modo de pro-
duccitn con el mercado capitalista, no interviene en rea-
lided en la formacidén de la cuota media de ganancla in--
tersectorial, en vista de gue el capitalismo aln no ha
triunfado en el agro cochabambino vy no se dan aln las
condiciones para el libre flujo de los capitales del sec-
tor industrial de la economia hacia el sector de la pro-
duccién adricola, mucho menos del capgital comercial que
Dpera en este ambito, hazla la prmducc1on 1ndustrlal

Ex15ten ev1den81as de gue aquellas que han logrado-
acumular proporciones considerables de capital comercial,
~han logrado, aparte de rotarlo de la manera més conve-

niente posible, invertir parte de este capltal en la -pro-
duccitn ‘agricola medlante el trabaga en compafiia, pero
esto no es en realidad una inversidn productiva, sino
~simplemente un adelanto (crédito) gue da el rescatista
con el fin de garantizar su acopio y precios hajos a su
favor. -Caso similar ocurre con la inversidn gue hace el
comerciante en la adgquisicidn de medios de transporte,
convirtiéndose de este modo en comerciante-transportista.
Esto por supuesto facilita meéjor la rotacidn del capital
cmmer01al pero aln asi hace definitivamenté dificil gue
este capital intervenga en la formaciéon intersectorial de
~la cuota media de ganancia. Lo que en realidad ocurre,
como declamos, es que el comerciante se apropia de la ga—
nancia general en .el sector, obtenida gracias .a la reten-
ciébn de una parte 91gn1flcat1va del excedente agrlmmla
que se genera en la prmducclmn. :

También es cierto que una parte de estns excedentes se
traslada al sector .comercial de la burgu951a importadora
y de la burgue51a 1ndu5trlal a traves de- la compra pDr el
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‘comerciante de insumos, implementos de trabajo’y articu- -
1os de consumo duraderos y no duraderos. No podemos pre-
cisar en.este caso cAmo se reparte la ganancia entre es-
tas caomerciantes, para pllo se hace necesario poseerT da-
tos corcretos sobre la actividad de las firmas importado-
ras y el consumo de articulos manufacturados por el cam-
pesino. Lo gue podemos sefialar ahora es gue, en este ca-
so, se ve de la manera. mads patente gue el capital comer-
cial no s6lo ha logrado aislar al productor del mercado
para sus productos, sino que sirve también de intermedia-
rio para venderle a éste los insumos y articulos de con-
sumo sefialados, de lo gue podemos 'deducir gque el comerT-

ciante obtiene su ganancia porT doble via.

Para finalizar este acéapite, quisiéramns,considerar"
algunps aspectos de la Totacitn del capital comercial,
en vista de gue el rescatista se da modos de hacer rotar.
“su capital de la manera mas ventajosa posible. :

Definimos la rotacidn del capital cmmergial como el
cicln‘reﬁetitivdwde inversifn gue se hace en la esfera de
1a comercializacitn y -gue se manifiesta bajo la forma de

_D-M; M-D'. Las veces de rotacifn o repeticidn de este
ciclo, depende de las veces de operaci6n de D-M-D'..

"Hay gue taomar en cuenta .que la circulacibn de mercan-
cias en los marcos de una economia. campesina, Ccon bajo vy
desigual nivel de desarrollao, va condicionada no sblo a
la inversidn en la esfera estrictamente comercial, sino
también-al adelanto.gue hace el rescatista para el traba-

“jo en "compafiia". De ahi gue una parte del capital co- -
mercial guede "dormido" desde el momento mismo de la
siembra hasta el periodo de 1la cosecha; pero esto no
constituye un impedimento para que el rescatista obtenga
ganancias considerables, -que sobrepasan cualguier tasa de
interés gque podria cobrarse, de acuerdo a las exigencilas
del,mercaﬂg.manetarioi Esto lo consigue a través de la
fijaci6bn por:él de precios bajos, & su favor, para la
parte que le’corresponde al campesino compafiero; por otro
lEdD'El,TESGajiSta_ngIB,CDﬂﬂEStDZDtrdEDbjetiVU) gue BS
el de garantizar.el acopio de papa en periodos especifi-
~ gos en las distintas-zonas. ' o . . '

Otro aspecto gue lE‘permitEral:iﬁtgimediario-rdtarrshi
capital comercial de‘ia:manera mé5Iyentajdsa/posible.és‘
su conocimiento del,mercadm,~qué_le‘permitefdetectaf.an
cambios Que se Dpéran'enAlafogptafyrl@~demaﬁda,y”elggir.7»
el momento precisoc de inversifn y de venta. Pero también
es cierto que las limitaciones en.cuanto agémbitu de. ope-
““racién, van condicionando 1ué'émbitns,de;répgtitién; S Un
acopioc al pie-de finca.significa una invérsiéh-en~unAémbi~
- to coh‘caracteristipas gespeciales donde los mérgenes de -




ganancia finales ser&n diferentes de los mérgenes de ga-
nancia obtenidos si se acopiara en una feria local o zo-
nal, debido a una serie de particu}aridadés gue -se pre-
sentan en los diferentes &mbitos de acopioc. Creemos que .-
~estas particularidades repercuten préacticamente en los
margenes finales, después de realizado el producta.

- Existe un consenso comin en el intermediario para que
su capital. se ponga en accifn lo més pronto paosible.
Aqui se pone de relieve toda. la habllldad que tiene el
rescatista para apnovechar al méximo. la "irracionalidad"
de ventas por parte del campesino:

La rotacibn répide ‘del capital,eemercial en otro medio
no acostumbrado se hace dificil. Pareciera .que cada mer-
cado se autorregulara en cuanto a posibilidades de repe-
ticién del ciclo. Por ejemplo, el acopio en "E1l Puente",
donde se cuenta con una determinada magnitud de coloca-
cién del producto por parte del campesino en determinado
perlodu donde por otro lado actla ademés un namero de-
termlnado de rescatistas, y por las especiales caracteris-
ticas gue tiene la cnlucac1an de este producto en Santa
Cruz, normaréd y fijaré un ciclo especifico de modalidad v
tlempa que se distingue de otros mercados rurales que
tienen diferente relaciomamiento con el mercado de venta.
En este caso el Capltal comercial podr& rotar sblo sema-
nalmente. Pero, aun asl, existe un inconveniente deriva-
do del hecho de que nDtUdas las semanas se cuenta con
iguales condicionés de inversién, porque no existe la
_misma magnitud de oferta, debido a gue ella esta relacio-
nada con .los perlmdos de cosecha

Una buena oferta, con precibs Cdnvenientes haréd sin
duda gque se—ftenga 1ntere5 en dinvertir lo més p051ble Es
aguil donde encontramos al intermediario mayorista gue :
opera en mercados 1mpurtantes de venta (ya sea en- los de
La Paz o Santd Cruz), que se desplaza hacia los centros
pruductures. LDglcamente este desplazamiento deberéd con-
tar con una serie de elementos adicionales necesarios pa-
ra el rescate, como san: - transporte, conocimientd del ¥
movimiento de las ferias, silos, etc. ‘ -

Siguiendo siempre con el ejemplo de "El Puente", el
comerciante gue efectla sus ventas en el mercado de La
Ramada de Santa Cruz, tiene coincidencia en cuanto al-
tiempo de compra y. realizacifén de la mercancia. Compra
el dia lunes en "El Puente" y vende el martes en el mer- .-
cado mencionado. Si se diera el caso de acapiarse no el
dia lunes, sino el jueves (dia en gue seé acopia en-la fe-
ria de-Arani), con la posibilidad de vender un viernes o
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un sabado, el mercado de colocaci6n ya no seré el de La
Ramada, sino otro, gue funciona en esos dias. Muchas ve-
ces el rescatista de "El Puente" debe permanecer en Santa
Cruz tres dias o més para el cobro de la papa vendida.
Este retraso en la cancelacifn viene a ser ptro de los
elementos limitantes para una nueva rotacifn inmediata

del capital. En estos casos el rescatista opta por dis-
poner de una reserva de operacifn, con el propbsito de no
perder el tiempo en la esperay dedicarse al nuevo resca-
te. Esto es muy caracteristico especialmente en los gran-
des mercados como los de Santa Cruz vy La Paz. Esta reser-
va mantendré en actividad al rescatista hasta gue vuelva
nuevamente a Santa Cruz y cobre para reponer su capital
que asciende en este tipo de operaciones al 50% de su ca-
pital disponible. Aguil encontramos precisamente una de
las razones poTr qué el campesino no continfla en el comer-
cis, una vez iniciado; es decir, le falta capital para

cubrir el porcentaje gue TeEQULETE este periodo de espera.

No hemos detectado esta practica a nivel zonal, sino
ghlo a nivel interdepartamental.

En la rapidez del ciclo de ratacibn del capital comer-
cial influye significativamente la rapidez del consumo y
las preferencias especiales de los consumidores (por ejem-
plo: hay cierta preferencia en el mercado de Santa Cruz
por la papa holandesa, mientras gue en el mercado de Co-
chabamba, por la papa de la zona de Colomi y Melga).

Para concluir podemos decirt que cuanto més rédpido rote
el capital comercial, es decir, cuantas més veces Se Te-
nita el ciclo con el tiempo més corto posible, tanto méas
ventajoso seré esto para el rescatista. Agui se pone en
juego la habilidad del rescatista, gue se manifieste en
una buena experiencia y en conocimientos amplios acerca
del problema. Aclaremos gue 1o fundamental para la ga-
nancia comercial no es siempre la velocidad de rotacian
del cicla, sino 1la magnitud del capital gque permite la
ganarncia por la diferencia de precio y de peso. ‘Un volu-
men mayor gue tenga, porT ejemplo, una sola rotacién en
una semana, obtendréd mayores ganancias Que un pequefio ca-
pital gue pudiera tener en gl mismo periodo dos ciclos de
rotacibn. - : ‘




CAPITULO IT )

2. TIPOLOGIA DE MERCADOS5, RASGOS Y CARACTERISTICAS DE
ACOFPIO Y COMERCIALIZACION | .

2.1. Alguhas Caracteristicas Generales.

Existen condiciones gque permiten el surgimiento de un
campesino-comerciante, impulsado por factores tales camo
la ubicacién de la comunidad respecto del mercado y de la
carretera, el grado de relacionamiento comerciante-campe-
sino vy, més que todo, el grado de diferenciacién campesi-
na blogueada o estancada por el comercio. '

La incitacién directa del comerciante hacia el campe-
sino a gue éste sea parte de su facilidad de acopio, como
contrapartida, va integrando lentamente al campesino a
esta actividad, pero no a todo campesino, sino sobre todo
al campesino acomodado. Este campesino acomodado tiene
como meta el comercio, como su proximo paso, porque ve a
su alrededor precisamente al comerciante en pleno flore-
cimiento y poseedor de un poder amplio.

Se ha denaominado al comercio entre campesinos como una
relacién horizontal; sin embargo esta horizontalidad no
la consideramos vigente dentro de los marcos actuales de
comercializacién, en razfn de que el comercio no expresa
en si1 mismo més gue una verticalidad. Podria hablarse
més bien de una horizontalidad social, mas no.econfmica.

Es importante ver cimo los elementos internos de la
articulacién familiar dentro de la comunidad, y otros ti-
pos de lazos, permiten la conformacidn de los campesinos
comerciantes, para quienes El‘fﬁtermediarim fuera de la
comunidad se presenta como el enlace de las operaciones.

Cualguier forma de relacionamiento comercial con 1la
comunidad, nos da puntos de partida para la explicacidn
del surgimiento del intermediario. Decimos esto porque
la comunidad conoce por lo menos 4 tipos de comerciantes:

- La "rankhera" de 1la feria
- La "rankhera" gue encarga
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- La "shalera"1 (ésta se ocupa de la venta de abarro-
tes, trueque; hace el intercambio en la comunidad)

- E1 "rankhero chico" o campesino comerciante en la
comunidad o "agarrador", como le llaman.

- Agregariamos a éstos un tipo gue nos permitiria
mostrar el fendmeno del intercambio horizontal: "El
lari", que viene del Altiplano trayendo sal para
intercambiar por papa y granos. *

Es interesante captar el grado de relacionamiento de ls
"gshalera" con la comunidad; ésta llega muchas veces & SerT
parte de la comunidad, compartiendo la vida de la misma.
Los productos que‘ésta trae son abarrotes como azdcar, .
arroz, fosforos, etc. Los pagos en dinero o en producto
no siempre son en el momento, sino gue 1la "shalera" al ‘
instalarse en la comunidad, generalmente por espacio de
3.5 dias, da la posibilidad a los campesinos de- que retra-
sen sus pagos, y se llega a situaciones en las que 13
"shalera" les deja a crédito hasta su prbxima llegada, vya
que en difinitiva es la intermediaria que trabaja princi-
palmente a domicilio:s?2 Ilustremos cOimo explica el cam-
pesino la operacifn del "rankhero chico": "...ellos aga-
rran por ejemplo en 500 pesos, éno?, ellaos dicen (a la
rankhera) he agarrado en 520, ellos mismos a ver, cdmo
~nos ganan en nuestra presencia. En vez de vender direc-
tamente a la rankhera, vendemos al de nuestra comuni-
dad...".3 :

Estos acopids: padseer’ una base social fuerte: el com-
padrazgo campesino, ‘el parentesco familiar de primer vy
segundo orden, relacién de Ayni, etc.; estos vinculos
permiten al campesino dcopiar para la rankhera.

R

1: La "shalera" es una categoria de intermediaria que

utilizae eguivalentes como: plétano, kerosene, pan,
-naranjas,-por papa mayormente, pero en Ssu evolucién
va aceptando directamente el dinero, paralelamente a
la diversificacifn de productos de consumo gue ofre-
ce la comunidad.

2. "Consideraciones sociolégicas acerca de una politica
de desarrollo en comunidades campesinas de Cochabam-
ba-Bolivia". D. Mendoza, 1380 ‘

3. Entrevista prod. "Puente", equipo CIPCA. 1979. Pg. 4.
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Este proceso de diferenciacifin y crecimiento comer-
cial, en cuanto a los agentes de comercio, no podia sur-
gir sino a partir de condiciones aprnpladas con aguella
independencia agricola campesina, de modo que debemos en-
tenderla dentro de los marcos histOrico-sociales.

- Un hecho es el comercio ligado estrechamente a la es-

tructure de la comunidad, y otro al margen, .pero con
Ella,. IS

2.2. Acopio al Pie de la Finca.

Entendemos por acopio al pie de finca, 'las compras que
el comerciante realiza en los mismos centros de produc-
cién, manifesténdose en sus transacciones todo un fentme-
no espec1al que se diferencia de los otros Ambitos de
acopio. , -

Esta préctica se propagd como cgnsecuencia de la nueva
estructura agricola gque se presentd después de la Reforma
Agraria, donde el anterior agente comercializador, el
ex-patréon y su administrador, fue desplazago, y los pro-

ductos empezaban a escasear. A esto hay que afiadir la

existencia en los poblados pequefios, cercanos & los cen-
tros de produccifn, de elementos que estén potencialment®
en condiciones de dedicarse al acopio.

Los rasgos de este acopio fueron descritos por gente
que conoce de cerca este fendmena. El Alcalde de Ara-
ni nos manifestd al respecto:

"...ellos se trasladan con sus propias romanas a
las alturas de la provincia de Arani; en aqguellas
zonas sorprenden a los campesinos en su inocencia.
Cpmo ellos no conocen, ellos éclmo podian pesar?
ni cuéntas libras, ni cuéntos kilos; ellos eran
los Gnicos jueces y compradores... esta forma de
.ir a comerciar en sus propios lugares hizo que el
mercado de Arani desaparezca, ya no llegaba ni
‘una sola carga de papa a la ~poblacién... toda es-
ta gente que se ha dedicado a este negocio gue yo
llamo ilicito, porque no habia control de ninguna
naturaleza que pudiera garantizar la relacifin en-
tre comprador y vendedor, ha hecho gque naturalmen-
te se enriguezca la gente en forma ilicita. To--
dos aguellos elementos gue se han dedicado a esta
forma de negocio, actualmente esté&n bien acomoda-
dos; en cembio el campesino ha regalado su trabajo
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Costurado de las bolsas una vez concluida las
transacciones.




)

'y esto esté comprobado; estos acaparadores los
han hecho sus compadres espirituales, de una
otra forma como ellos llaman, un medio més fa-
cil de engafiar a los campesinos, pues, con este
"titulo" de compadres se van cargando "chicha
alcoholizada", es decir chicha cargada con al-
cohol blanco, v a los campesinos los emhbhorra-
chan alli y los engafian a su agrado, tanto en
el peso como ern el precio. Este es uno de 1los
sistemas de explotacibén..."

"0fro es dnmprarles las cosechas "paradas", es decir,
calculan cuénto puede salir de un pedazo de sembrado y en-
tances adelantan una cantidad de dinero vy la otra canti-
dad dan después de la cosecha, esa es otra forma cHmo han
podido establecer otro negocio..." (Documento Eg. Inves-
tigaciédn CIPCA; Pg. 2; 1979). ‘

Por otra parte, el rescatista "...le vende al campesi-
no insumos agricolas 8 precios elevados para asegurarse
de toda la produccién del campesino..." (Ibidem; Pg. 1).



"E1l comerciante ha encontrado una otra forma de en-
gafio en la venta de insumos, gue consiste en extraer
abono de la bolsa, vendiéndole por debajo del peso de
50 kilos, volviéndola a sellar '"como si no pasara na-
da", esto le permite a veces vender casi al mismo pre-
cio que en la ciudad, lo gue el campesino en muchos ca-
sos cae por su ingenuidad"”.1 » '

Esto logicamente puede pasar en cualquier insumo
que se vende al campesino. , ‘

También para el trabajo "en compafiia", el rescatis-
ta entrega al campesino los insumos y los gastos gue se
requieren para dicho trabajo. Aparte, el rescatista
hace otro arreglo, entrega al campesino dinero para gue.
compre semilla a condicién de gue se le devuelva al ca-
bo de tres afios (seglin el acuerdo) en dinero".?2

Véase la relacidn acreedor-deudor; ser deudor cam-
pesino lo lleve a cierta relacién '"perpetua" respec-
to del rescatista; por eso 1 siempre ‘esté comprometi-
do.

M&és adelante, el Intendente Municipal de Arani,
manifiesta: .

"...por ejemplo: -si usted anda por ahi, el res--
catista esté también por ehi; usted esté& rogan- -
do (para que le venda); el rescatista le hace
‘una sefia al campesino-y éste ya no le da, eso
més..."3 : ’ )

"Después llevan achiote, cemino, cigarros, az(-
car, pan, para gque les den' huevos..., como
"t'inka",4 entonces el campesino, con el inte-
rés del azlcer, asi como de los condimentos,

les .dan només, por ejemplo, asi hacen las "ho-
tas blancas". (Aparte del pago por los huevos,

1. Ibidem D. Mendoza. 1980.

2. Entrevista Intendente Municipal Arani. Eg. Inv.
CIPCA., Pgs. 1-2, 1979.

3. Ibidem; Pg. &.

L, T'inka: una especie de propina o regalo que el co-
merciante le da al campesino can el propdsito de
comprometerlo en sus trasacciones, es decir no es
otra cosa gue un soborno. .
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les dan eso) y a eso se inclina el campesino;
es posible que te. haga matar (el campesino)
por no perder esas cosas; hasta por una caja
de fosforos se dejan conquistar, llevan
llujt'al también, etc..."2

Para estas actividades de acopio, el rescatista

dispane de camiones propios. Al respecto nuestro entre-
vistado nos dice:

"...los rescatistas de Arani tienen sus mo-
‘vilidades propias, se van a cualquier hora

y el dia gque ellos vean por conveniente; no
siempre vienen a las ferias, van a distintos
lugares, ellos establecen alli sus "fe-
rias"... 1llevan un montén de carne y allfi
‘cocinan... hasta chicha llevan de "t'inka"
para hacerlos emborrachar. Como el campesi-
no se entrega por el alcohol, de esa manera
no toman en cuenta la produccibdn".3

En cuanto al relacionamiento y la influencia en las

actitudes de venta del campesino, el Alcalde de Arani
manifiesta:

"...a nadie-le dan, dicen las rescatistas:
'yvo se lo hice sembrar, yo le adelanté,
tienen toda la cosecha segura'; el no ha-
cerse descubrir, ahi esté& el asunto; un dia
es de un lugar (el rescatista), otro de otro
lugar, por eso tiene gue hacer compadres en
uno y otro lugar... A un "rankhero", un
acaparador, un campesino pudiente, tienen
gue hacerlo compadre, para-gue luego el com-
padre o comadre sea explotado; eso es el in-
terés gue lleva; por eso gue el compadre
siempre prefiere a su compadre o comadre...

*

Llujt'a: "Lejia" hecha con ceniza y fruta, usada
caomo acompafiamiento al mascar coca.

Entrevista Intendente Municipal Arani. Eg. Inv.
CIPCA. Pag. 5.

Entrevista Intendente Municipal de Arani,. Eg. Inv.
CIPCA 1979. Pag. 5.



El campesino trae ovejas, hasta vacas (para
vender); o sea les hacen producir todo para
el compadre, esa es la mafia que tienen és-
tos, por eso no temen recibir més compadres.
Ahora, cualguiera gue quiere comprar, no te
dan, porgque es para el compadre: 4O, 50
-cargas, una camionada, dos camionadas (de pa-
pa)..."1 : , '

-

(Qué razaones encontramos como explicativas a estos

hechos? Veamos qué nos dice el mismo Alcalde:
L ) N

-

"...después de la Reforma Agraria, empezb a
cambiar las modalidades dentro de esta for-
ma de comerciar los productos, pues los.
campesinos como duefios de la tierra, no te-
nian la suficiente cantidad de semillas pa-
ra sembrar en los terrenos gue habian reco-
gido como consecuencia de la Reforma Agra-
ria. De esta forma ellos tenian que verse
obligados a recurrir hacia los centros po-
blados para encontrar semillas, ya sea en

- préstamos de dinero, o en su defecto, en
forma de "compafiia", de esta manera varib
completamente la forma de producci6n y la
relacién de los productores en el comercio,
pues, los gque actualmente llamamos acapara-
dores, aquellos que son intermediarios,
rescatistas... surgieron en aguella oportu-
nidad, por una parte, como capitalistas que
daban su dinero para la compra de semilla y
también abono, pero no guedd ahi, sino gque
empezaron los rescatadores, a explotar a los
campesinos de tal manera, con sistemas de
diferente forma".?2

Ademés, es el campesino guien ofrece mayores posi-
bilidades a la operacién del rescatista. Al respecto,
el Intendente de Arani dice: .

1. Entrevista Alcalde de Arani. Egq. Inv. CIPCA EC
1979 Pgs. 1-2.
2. Ibidem.
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"...es el campesino quien se ofrece al resca-
tista para que los apadrine y ellos (los res-
catistas) lo hacen si estén, sacando utilida- -
des de ello (y muy buenas) hacen bautizar,
casar a sus hijos..."1

"Ahora el 'indio' busca, por ser flojo, vi-
cioso, (como no tiene nada) a los gue tienen
plata, 'hazmelo bautizar a mi nifio, hazmelo
esto...', ipor gué? Para sacar plata, por
prestarse y se lo tragan y no pagan..."2

El entrevistado nos manifestl que el rescatista
tiene por lo menos veinte compadres en una zona.

Cuando el rescatista invierte en el trabajo en
compafiia, no se conforma solamente con acopiar lo que
a €1 le corresponde, sino que trata por todos los me-
dios, incluyendo la extorsidn, de adjudicarse también
la parte que le corresponde al campesino, cosa gue le
permite aobtener ingentes ganancias. Al respecto, dos
productores de (Quewifia Pampa nos manifiestan lo si-
guiente:

"...lo que le toca @l campesino, a la fuerza
tiene gue hacerse dar: tienes que venderme
porque hemos puesto conmigo; équé vas a hacer
con la papa, tanto gue tienes?... E1l fija el
precio y el peso a su gusto. En el pasado te-
nia su "cacharrito", antes era un "chevrito"
chiguito de 25 gg., ahora tiene su "flpta",

su Super Scania, su Chevrolet, su Fiat tam-
bién, al dia esté, trae abonos, tienen sus
compadres en Mishka Mayu...con eso només ha
recogido bastante (refiriéndose sobre todo al
trabajo en cumpanla y al acopio)...por no per-
der un dia, agui se ha hecho inscribir (para
1as elecc1nnes) aqui ha votado, éste concoce
todas las casas de Mlshka Mayu y de Wayapa-
cha..."3

1. Entrevista Intendente de Aranl. Eg. Inv. CIPCA

2. Ibidem, Pg. 3

3. Entrev1sta productores de Qhewifia Pampa, Zapata
Rancho. Eg. Inv., CIPCA. 1979. Pg. 6.




Aguil el campesino destaca, ademés, cbmo el resca-
tista, gue se inicia casi modestamente, adgquiere en el
correr del tiempo més y, més ganancias. E1 hecho de
que éste invierta sus’.ganancias precisamente en la ad-
quisicitn de medios de transporte no es casual. En
este tipo de economia el capital comercial esté més
vinculado al transporte, gue es un instrumento necesa-
rio para todae actividad de rescate, en vista de que el
rescatista al pie de finca no podria realizar con fa-
cilidad todas sus operaciones si no contara can este
medio. :

El rescatista gque opera al pie de finca no se cir-
cunscribe 2 amhientes locales de acopio y venta, sino
gue llega a combinar, muchas veces, todas las demés
esferas de acopio y venta.  Su actividad es plena vy
constante en época de cosecha, donde précticamente se
ve su verdadero poderio econémico, gue le permite in-
cluso intervenir de una manera activa en la toma de
decisiones politicas y culturales.

1 .

Los rescatistas de pie de finca logran establecer .
cierto control en una zona, por ejemplo Punata, que es
el centro receptor de campesinos de Vacas, Rodeo, Ti-
raque, y, como éstos tienen por compadre a "don X" de
Punata, éste se dirige hacia esas zonas, estableciéndo
se de este .modo una comunicacifn. directa de la feria
con los centros productores de esa zaona. 0Otra zona,
por ejempla, la de Morochata, se vincula ya a otra fe-
ria que es la de Quillacollo o Vinto. Alli existen
desde luego @tros compadres. Cada cual tiene su domi-
nio, continuidad intrinseca de operacién, etc.

Por otro lado, no olvidemos gque el rescatista de.
feria es también un agente financiador de muchas éreas
de cultivo, es el que introduce un mayor usag de insu-
mos en muchas Areas de cultivo. El rescatista de fin-
ca es en los hechaos el mercado en persaona en la finca,
gue .lentamente va guebrando una economia cerrada; es
el elemento a través del cual se van modificando las
actitudes de producci6n del campesino, e incluso las
actitudes de consumao.

4 - . z =
Este intermediario no es sdlo comerciante, es el
"llajta masi"1 del campo, conoce al campesino.

1. Hombre del pueblo.
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El rescatista de finca va de lo asistemético, de 1o
tradicional, a lo plenamente complejo de mercado. Este
crece més répidamente gue otros tipps de intermediarios,
porgue tiene una serie de factores a su favor, tales
coma: acopio de mayor peso que lo normal; bajos pre-
cios; acopio en grande en épocas adelantadas de merca-.
deo; colocacifn en mercados grandes; mezcla de diferen-
tes tamafios de papa; etc.

Una mayor apertura de caminos hacia las ferias, y
como consecuencia de esto el mayor flujo de vehiculags,
grean condiciones para unir la feria con la finca.

Muchos de estos rescatistas, han salido de este &m-
bito para pasar a algo més "simple", como es el acopio -
en ferias, aunque muchos se mantienen por afios en el
anterior &mbito vy modalidad de operacidn.

Para finalizar este Acapite, guisiéramos sefialar

los factores gue intervienen en el acopio al pie de
fineca. Ellos™son:

Infraestructura

-- ineficiencia de vias
- transporte

- lejania de la comunidad.a las ferias

Socio-Culturales

- relaciones de compadrazgo

- expresiones culturales locales en la transac-
cion

- dependencia campesino-compafiero-transportista

- mayor dedicacién y tiempo para las operaciones

Econbmicos
- precios arbitrarios

- peso arbitrario

- acopios significativaos (en grande) vy monopolio
de acopio R

- mayores recursds para afrontar riesgos

- ganancias significativas



El campesino es el gue se encarga de cargar la pa-.
pa al camibn.

2.3. Acopio en las Feries Locales.

El desarrollo de las ferias estéd determinado bési-
camente por el grado de desarrollo agricola; s6lo den-
tro de este marco podemos ver mas tarde toda una serie
de factores estructural-mercantiles, urbanos, etc. co-
mo influyentes en el desarrollo de los mercados rura-
les.

R s 4 .
- Las ferias corresponden a.un ordenamiento economi-
co,, junto a aspectos socio-culturales, siendo el pri-
mero el gque tiene importancia decisiva.



Poco después de la Reforma Agraria, la importancia
del "Granero de Bolivia" comienza a descender debido al
cambio "necesario" operado en el modo de produccién gue
significt por ejemplo, entre otras cosas, el descenso
de la produccién de trigo; el sostén de los pobladores
del Valle.Alto, concretamernte, se ve afectado junto a
todo el resguebrajamiento de aguel equilibrioc agricolay .
que se sostenia antes de esta "crisis", si podemos lla-
marla asi. )

S

Por otro lado, se presenta un crecimiento de las
urbes a costa de la agricultura valluna, a consecuencia
de lo cual se dedican al comercio innumerables vallu-
nas. .Pronto se da una orientacién del valle hacia las
"Alturas", donde se encontraba un campesino sobre todo
tradicional. Las ferias en el Valle Alto comienzan a
aparecer para dar cabida a la venta del producto bhésico
de esas zonas: la ‘papa. Asi se ve claramente cémo
una marcada especializacifén agricola conduce, entre
otros factores, a la creacifn de su propioc mercada.

Existen evidentemente otras Tazdnes més que hi-
cieron posible el surgimiento de nuevas ferias, pero
nosotros sefialamos sO6lo las més simples. Las ferias
locales, netamente rurales, surgen como consecuencia de
la expansibn de la agricultura comercial que tiene por
caracteristica el predominio de un producto dado en-una
zona determinada. Su acceso acellas se ve limitado,
segin las condiciones de las comunidades periféricas
gue la circundan, y cuenta para ello con un flujo vehi-
cular reducido. Por lo comin las vias de acceso son
regularmente eficientes, asi tenemos, con estas ca-
‘racteristicas, las ferias de: E1 Puente, Rodeo,
P'isgo Mayu, Alalay, Tiraque, Aguirre, Cruz Pampa.

Estas ferias se las puede considerar tradicionales

por su estructura: intercambio de productos ("true- -
que y/o "shala", medidas de peso tradicionales; son
ferias "francas", libres de contrpl estatal; existe en

ellas un cierto monopolio comercial por parte de resca-
tistas; pesos por carga mayores (segln sea su proxi-
midad o carécter de feria respecto del mercado zonal o
central); nimero relativamente reducido de rescatistas
respecto de otros tipos de ferias y venta directa.



Creemos que, de algdn modo, tocamos una caracteris-

tica similar en cuanto a-los elememrtds que toma Apple-
by (1978). ‘

- Estruﬁtura de mercado o feria
_  E1 sistema de comercializacién
- Nivel de transporte
- Tipb de producto

- Rol del mercado respecto de la zona .y de la
distribucibn :

Pasemos ahora a tratar en detalle el acopio de pa-
pa en las ferias locales.

Surgidas debido a una dispersién agricola comer-
cial, las ferias locales son las que estén més estre-
‘chamente vinculadas a lgs unidades campesinas encerran-
do en ellas todas aguellas manifestaciones propias de

la idiosincracia campesina.

Las ferias locales son el canal, el indicador, de
una apertura del mercado interno, mediante el cual el
campesino se va integrando lentamente a una economia
mercantil, va alentando una especializacién agricola;
se desarrolla el transporte vy asi se articula una eco-
nomia tradicional con una moderna. Es al mismo tiempo
una situacitn gue va creando nuevos planteamiéntus, va
problematizando la vida del campesino para posterior-
mente ir tomando medidas reivindicativas de integra-
piﬁn y Jjusticia social; el mercado va acelerando en
cierta medida una diferenciacién campesina, en.ella
.se plasma claramente el poder de un sector sobre otro
pauperizante. '

- Esté claro que el mercado rural juega cierto pa-
pel en las nuevas conductas de producci6n, pero no
las determina, porgue su determinacién no estéd en los
marcos de la circulacifn, sino en los de la produc-
cion.

También es cierto gue nuestra limitacion al estudip
de la comercializacifn de un producto nos da una visian

parcial de la pstructura de las ferias. Razones espercia-




les nos condujeron & realizarlo dentro de este marco, pe-
ro tenemos, al mismo tiempoy la seguridad de gue el feno-
meno del rescatismo en torno a la papa refleja esencial-
mente los rasgos més importantes del rescatismo en lo
cuantitativo y, especialmente, en lo cualitativo. Nues-
tros sondeos de las ferias nos hicieron comprender gue
éste era el problema gque nos interesaba conocer, en vis-
ta de gue detrés de ello se enc ontraba una inmensa masa
de campesinos.

Ante la llegada aislada del producto campesino al
mercado, debia surgir un elemento aglutinador de esta
produccifn, v este era—sin duda el intermediario que, a
medida que va llegando el campesinao, va "sefialando" el
producto gue le conviene acopiar, dando por lo general un
anticipo de una suma determinada de pesos bolivianos pa-
ra luego proceder a su ulterior cancelacifn una vez con-
cluida la transaccidn. '

La "rescatista" y el campesino proceden al embol-
sado de la papa, para luego ser pesada.
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El comerciante, ante la necesidad de acopiar la ma-
yor cantidad posible, contrata gente del lugar, "auxi-
liares de acopio" (especialmente jOvenes campesinos),
para ayudar en el rescate (entrevista Arani, Intendente,
4979 Pg. 3) aquienes paga una comisifn promedio por bol-
sa de $b. 5.- : ‘

Aguel dinero gue el rescatista da como anticipo
("sefia") esté muy generalizado en el comercio campesino
y tiene un trasfondo que guisiéramos sefialarlo como "me-
dio de rebaja" de precio para el intermediario.

El pago final se realiza generalmente ya al finali-
zar la feria de papa, después gue el rescatista ha copa-
do un lote grande de compras. E1 campesino ya no tiene
alternativa de buscar otro comprador en caso que no le
convenga, pues ya no existe la misma situacifn de compe-
tencia gque habia al inicio, por lo que se ve obhligado a
aceptar el precio fijado por la rescatista; pero esto na
quiere decir gue todo sea absoluto; el campesino no tie-
ne que esperar mucho porqgue debe hacer compras y volver
a su centro; es interesante ver cbmo por momentos cam-
bian situaciones de competencia, manipuladas precisamen-
te a través de las "sefias".

La "sefia" asegura ademés el acopic del producto; el
campesino no podré ya recibir de otro comerciante, -"es-
t& con sefia..."- es la respuesta; incluso pudimos obser-
var "sefias" de una semana antes, como adelanto para -
cierta calidad y tamafio de papa (obs. Arani, Puente, Eq.
Inv. CIPCA). ‘

Las ferias en poblados gue ya cuentan con una alcal-
dia municipal, han establecido un sistema de licitacio-
nes para el cobro de "sitigje" y "romanaje"; muchas de
éstas tienen romanas; existen otras gque no cuentan con
una alcaldia, en este caso es el Sindicato el que adopta
esta medida; o simplemente no la tienen por el rechazo
del campesino; "Eso ya hemos tenido -decian dos produc-
tores refiriéndose a la balanza-, ha habido dos roma-
nas... La gente también es tonta, no ve? En vez de
vender a un peso legal, ellos piensan gue era demés, por
.no pagar también pues, por ese motivo..." (entrevista a
productores de E1 Puente; Eg. Inv. CIPCA; 1979. Pg. 2).
Puede observarse una razfn de desconfianza por parte del
campesino respecto de la balanza y la negativa al pago
que debe hacerse por la ‘pesada, y gue prefiere limitarse
a la venta en sus medidas propias.
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" La medida generalizada con que cuenta el campesino
de alturas es el "chimpu" o "ch'/ulla", equivalente a una
carga y media carga, respectivamente. Las cargas varian
de peso en los distintos lugares; por ejemplo:

- E1 Puente: 1 carga = 10 arrohas con 10 libras
- Sacaba: 1 carga = 9 arrobas

- Cochabamba: 1 carga = 8 arrobas con 8 libras

Existe cierta conciencia de esta irracionalidad del
sistema de pesas y medidas y se da una correcta aprecia-
cifn del significado de estas en el proceso de comercia-
lizacibn campesina.

Respecto de la "eqguivalencia" de hesas y medidas
utilizada en las provincias de Cochabamba, un Informe
del MACA dice lo siguiente:

"Como consecuencia se sigue empleando, muy espe-
‘ cialmente en el &rea rural, una diversidad de
unidades y medidas de peso, superficie y capaci-
dad gue, al no conocerse comunmente su eguiva-
lencia, da lugar a grandes confusiones. Pero
este desconocimiento por grandes sectores, es
también en muchos casos aprovechado ilicitamente
en beneficio personal y en perjuicio de los més
‘como en el caso de los comerciantes intermedia-
rios gue negocian con los bienes o productos del
sector campesinao".
(Qué conductas manifiestan los campesinos en estas
" ferias?; vamos a ver otra respuesta camp851na respecto
del peso por ejemplo:

"Las 'rankheras!' dicen gque un 'g'asefin' trae
papa demés, 'Dios se lo pague a los g'ase-
fios...; 0 sea los 'g'asefios' son tontos en
traer demés..., traen 6 arrobas -por "ch'ulla',
éstos son los gque hacen rebajar la papa,
les dice dame en 450 pesos y ellos dicen.. 'ya
listo, élo vaciamos?'; y después, eso només
guieren las rankheras (refiriéndose al precio
. aceptado)".?2 :

1. MACA. Egqguivalente de medidas tipicas al sistema mé-

' trico utilizado en las provincias de Cochabamba.
1978, .de la presentacian. :

2. Entrev1sta pruductores en E1 Puente. Eg. Inv. CIPCA.
1979 Pg. 2.

o



La "rescatista"
sas.

se encarga de manipular las pe-
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Se encuentra en realidad todo tipo de. conductas; es
evidente que zonas alejadas de las ferias no conocen
ningdn medio para conseguir mejores precios, ademés
existen también otras razones, por ejemplo la lejania,
que hace gque el campesing acepte de inmediato el precio
impuesto por el intermediario, debido a gue no tiene mu-
cho tiempo para esperar. Puede ser gue esta sea una
préctica propia campesino para vender répido su produc-
to, trayendo inclusoc mayor cantidad de productos, ya gue
no se encuentra en iguales condiciones que los que viven
alrededor de la feria o prAxima a ella. Ellos deben
volver a lugares alejados, no tienen mucho tiempo para
esperar.. :

Volviendo a lo que el campesino piensa de la medida
utilizada corrientemente en E1 Puente, es decir, el
"chimpu", dos productores entrevistados en la referida
feria manifestaron lo siguiente:

"...por chimpus, nosotros traemos asi (ya tie-
nen marcado el chimpu), nosotros somos 'mafiu-
dos' también pues, yo siempre hago eso, el gue
estéd més demasito lo pongo al costado (para

gue lo vean) vy el que esté de menos a otro la-
dito, y asi siguiera media arrobita ganamgs".
(Entrevista a productores de papa en E1 Puen-
te. Eg. Inv. CIPCA 1373. Pgs. 2-3).° -

Como se ve, el campesino también, en algunos casos
especiales, trata de engafiar al rescatista en la utili-
zacifn de este sistema del "chimpu", aparte de tener més
confianza en su medida que en la romana o "pilén". .

-Tuvimos oportunidad de ohservar, en una masiva reu-
niégn de productores de papa, una discusién sobre qué
"medida" seria la més conveniente para ellos, y se im-
.puso la voluntad mayoritaria de que sea el "chimpu".

Todas estas "simulaciones mercantiles" gue crea el
campesino, las iré& aprendiendo el rescatista, guien sa-
bré sacarle siempre mayor ventaja de cualquier manera.
Por ejemplo, si el rescatista descubre cierto engafio en
cuanto al tamafio de papa con una mezcla insignificante
con otra inferior, el rescatista se las ingenia para pa-
garle por debajo de lo que.creia obtener el campesing.
Al parecer,; los razonamientos del rescatista siempre son
més sblidos y convincentes que los ge los campesinos.



"E1 campesino no conoce el sistema de pesas y medi-
das gue rige en las ciudades, -decia el Intendente de
Arani-, prefiere atenerse & su "chimpu"; eso también va
en su contra. Cuando hace sus ventas, €1 sigue aumen-
tando y sigue aumentando hasta llenar las bolsas, al
mismo:tiempo gue estas bolsas se las sacude para que las
papas se acomoden y la bolsa se ponga muy tirante".
(Entrevista Intendente Aranl, Eg. Inv. CIPCA; 1979 Pg.
2).

Esta es una explicacifn original, pero hay otra, de
un matiz bastante folklérico, "pero de mucha significa-
citn:

"...A ver, hacé desaparecer esa cinturita de choli-
ta punatefia", refiriéndose & que debe estar cnmpletamen-‘
te uniforme la bolsa.

Los rescatistas poseen sus propias bolsas de com-
pra, sus propios "chimpus" especialmente para el acopio
al pie de finca.

Otra particularidad del acopio en ferias locales, en
poblados como Tirague por ejemplo, consiste en la compra
a domicilio por el rescatista pueblerino. E1 campesino,
utilizando sus propios mediocs de transporte (animales de
carga), trae su producto a la casa de la "comadre Chi-
chera", guien lo recibe a su llegada con un "ch'aqui"
(su vaso de chicha). A la primera copa le sucede la se-
gunda, y asi sucesivamente hasta el final, estando ya
"duros" (borrachos), se prncede a hacer el trato para.el
pago poP las cargas; aqul se da una interesante situa-
cién; a mas chicha menos precio. Esta es la relacién
funcional de precio-chicha en la mayoria de las opera-
ciones de este tipo.

Se ha comprobado el hecho de que el comerciante re-
sidente en los puehlos comerciales, como Punata, Quilla-
collo, Sacaba, Tiraque, Arani, Cliza, etc. poseen toda
una infraestructura de servicios que son utilizados co-
mo elementos de atraccifn y como fijadores emn su rela-
cién con los productores. ;

En base a 1y expuesto, podriamos hacer la siguiente
categoriz.acifn de los intermediarios gue operan en las
ferias locales: ;

4 *
- Re: atiotc. feria local con medio de transporte

- 'Rescatistas pueblerlnms gue acopian en su domi-
cilio



- Rescatistas feria local sin medio de transporte
(medianas)

- Rescafistas feria local de subsistencia

- Rescatistas feria local de origen pegquefio-campe-
sino

Los rescatistas gque operan en el Valle Alto, proce-
den generalmente de:

- Punata

- Cochabamba
- Sacaba

- Cliza

- Arani

Existen dos canales de internacién de productos a
las ferias:

- Libre

- Controlado (los puntos de control estédn ubicados
en los lugares de entrada de zonas importantes).

Por ejemplo, Arani . cuenta con una tranca de con-
trol de internacidn de papa proveniente de las comuni-
dades de Vacas, Rodeo, Alalay, P'isgo Mayu, etc. Otras
zonas ‘tienen acceso directo, sin interferencias.

Los derechos a pagarse en las ferias locales son:

- Cobro por romanaje, alli donde existe control,
con excepcin hecha de Arani, donde no se cobra
por atraer a la feriea a productores o comercian-
tes y con el proposito de recuperar su importan-
cia perdida.

- Cobro por sitiaje.

Estos derechos de cobro son licitados, desde pesos
bolivianos 10.000.- (minimo) hasta 100.000 (méximo).

Es innegable ya la concurrencia-de campesinos a los
mercados zonales y centrales, pero aln asi no escapan
al final de cuentas a los recursos de engafio que emplea
el rescatista.



Existe una marcada tendencia de guerer unificar el
sistema de pesas de las ferias locales con el del mer-
cado central; esto se ve al menas en .las ferias mAs
proximas a Cochabamba, pero no podriamos predecir el
éxito que podria tener este empefio, ya gue las distan-
cias tienen cierta relacifin con las cantidades en los
pPesos, como un mecanismo de reposicidn de los costos de
transporte. Es esta la razén fundamental, a nuestro
entender, para la vigencia de la desigualdad de pesas
gue beneficia al intermediario, vya que de otro modo no
hallaria razAn para venir s comprarles la papa desde
lugares alejadas.

- "No se nos puede dar aqui (refiriéndose a "F1 Puen-
te") igual peso gue en Cochabamba, -decia un interme-
diario-, pues la razdn por la gue venimos es Justamente
por el mayor peso, ya gue eso. nas ayuda a pagar el
transporte..., es el peso 1o Que nos ayuda, ya gque los
precios gue pagamos muchas veces son iguales a los de
Cochabamba". (Informacifin oral recogida en E1 Puente.
Eg. Inv. CIPCA 1979).

La mantenciédn del sistema heterogéneo de pesdas vy
medidas en las ferias rurales, descansa Justamente en
el interés del rescatista, si bien el campesino pre-
fiere también mantener este sistema tradicional.

La pretensién del Estado de homogeneizar el sistema
de pesas y medidas, no tuvo efecto alguno, porque la
medida parte de arriba hacia abajo, vy deberia ser a 1la
inversa; aparte que esto depende también de la situa-
cién de integracién del agro con la economia nacional.

Un mayor peso en una zona atrasada, es por ejemplo
un medio de atraccifén pars el rescatista, hasta tanto
surja una competencia gue norme més tarde la adopcitn
de cierta politica de normalizacién o regulacién de pe-
s0.

La fijacidn de cierta cantidad de intermediarios en
una feria local, ha permitido que el campesino conozca
a éus-cumpradures, 8 quienes vende preferentemente su
producto. La operacidgn de acopio se circunscribe por
lo general a su feria, no obstante que en algunas oca-
siones realizan también acopios en otras ferias loca-
les. Cada feria por lo comin tiene Sus compradores.
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En cuanto a los tamafios de compra, existe mucha va-
riacifn; no obstante se puede notar que éstos (los ta-
mafios de compras) obedecen a cierta periodicidad, dada
que su mayor funcionamiento se ajusta a la época de co-
secha de la zona; de ahil gue los rescatistas gue operan
casi todo el afio tienen que alternar su acopio de papa
con otros productos como ser haba, oca, papaliza; apar-
te de tener que acopiar papa en 3 periodos de cosecha
(mishka, chaupi-mishka y jatun tarpuy). =

La orientacidn del producto acopiado en estas fe-
rias, no siempre es interna, sino mAs bien una orienta-
cién interregional. Laos principales comerciantes mayo-
ristas y medianos comerciantes, incluso los pequefios,
tienen mayor interés en orientar sus ventas hacia los
mercados de Santa Cruz, por ejemplo, vy en otros casaos a
La Paz; como también al mercado zonal y central de Co-
chabamba.

Las ferias locales no sAlo sirven de mercado de co-
locacifin del producto campesino, sino tamhién de lugar
de compra de sus articulos necesarios para su existen-
cia. Es a través de estas ferias gue se articulan mu-
chas zaonas productivas, tales como las zonas producto-
ras de trigo, verduras, maiz, etc. En suma el mercado
sirve para tomar todo lo gue el campesino necesita para
reproducir su ciclo productivo.

2.4, Ferias Zonales.

Al

Las ferias zonales son mucho més amplias que las
ferias locales; éstas se encuentran en lugares estraté-
gicos hacia donde se orienta el mismo acopio de las fe-
rias locales.

Esta feria es mucho més amplia en cuanto a la co-
bertura de servicios para las comunidades; es un merca-
do mucho més concurrido donde se encuentra no sAlo pro-
ductos agricolas campesinos, sino también productos ma-
nufacturados de toda indole.

El poderio con que cuentan estas ferias es el pode-
rio del transporte, pues éstas han sido fijadas comao
lugar de residencia de los transportistas y comercian-
tes en general. La red de servicios de transporte gue
prestan estas ferias zonales, permite gue una gran par-
te de campesinos acudan directamente a ellas, ya que
éstos tienen sus intereses. '



Las Ferlas zonales presentan ya la estructura ‘'de un
mercado urhana rural.

Una de las caracteristicas de los mercados zonales,
como los de Punata y Cliza, es gueéstos le brindan al
campesino de alturas un conjunto de articulos alimenti-
cios, como el maiz, por ejemplo, vy de articulos manu-
facturados gue ellos necesitan.

Las ferias zunales més importantes del departamento
de Cochabamba son:

-  Punata -
- Quillacollo
- Cliza
- Sacaha

e

En estas ferias el campesino no abandona alin su
"chimpu", pero sin embargo una gran parte de su produc-
to se vende repesandu en romanas; estas ferias son muy:
concurridas, de modo gue las licit301ones para el co-
bro de romanaje y sitiaje se dividen segin los sectores
de venta de productos, de modo que sean distintas las
personas gue se adjudigquen dichos cobros.

El valumen que compra el rescatista es mucho mayor
y en cuanto a origen, predominan los del lugar. Se ha-
ce dificil mantener en estas ferias un monopolio abso-
luto de acopio, dada la excesiva concurrencia de comer-
ciantes, existiendo por lo tanto mayor diferenciacifn
entre ellos. Es un mercado mucho més heterogéneo en
cuanto a procedencia de campesinos; esto explica por si
solo la variedad de criterios vy actltudes de comercia-
llzac16n que se presenta.

En estas ferias encontramos ya transacciones resca-
tista-rescatista. Estas son, en los hechos, centros de
acopio para otros mercados interdepartamentales.?

-Todos los mecanismos son similares, en gran parte,
a la feria "local, sbBlo con la particularidad de que
aqui se requiere, en cierto modo, de mayor perfeccidn
de mercado en cuanto a juego de precios se refiere; la
ganancia por peso es mucho més irregular e insegura, a
pesar de los sobornos.

1. Ver en anexos, esquemas Nos. 1 y ¢



Existen épocas de enorme flujo de papa, donde las
romanas apostadas en estas ferias son insuficientes pa-
ra el control de peso, por lo gue los intermediarios se
ven obligados & traer sus propias balanzas para pesar vy
entregar después un pago por derecho de acopio.

Al pesador.no le importa sind el cobro por pesaje,
ya gue ese es su negocio. En este entendido, tampoco
le importa la exactitud del peso, por lo gue féAcilmente
puede ser sobornado, amen de gue existen cundlclunes
arbitrarias de parte de leos cobradores.

En el fondo, gran parte de las modalidades de aco-
pio de las ferias locales se trasladan aqui: las "se-
fias", los auxiliares, los contratos, etc.

Comprobamos gque concurren a las ferias zonales pro-
ductores con mayor visién y que conocen mejor el proce-
so de comercializacidn.

Las ferias zonales son mucho menos tradicionales
por su carécter y por la existencia de una competencia
més acentuada entre rescatistas, que no siempre logran
monopolizar estas ferias por més gue lo intenten.

2.5. Mercado Central de Cochabamba.

Es en el centro ferial de Cochabamba donde conver-
gen gran parte de los intereses rescatistas, es el pun-
to donde se relne una parte preponderante de la produc-
cidn campesina cochabambina (oroductores de papa), para
luego seguir su curso, en una parte considerable rumbo
8 otros mercados interdepartamentales.’

Este mercado regula en cierta forma el precio en
las demés ferias. La correlacifn inmediata gue esta-
blece el intermediario en sus operaciones de compra
-feria local, zonal y venta en Cochabamba- permite lle-
gar' a esta regulacién. En otros términos, los intere-
ses rescatistas se centralizan en cierta medida en El
mercado de Cochabamhba.

La demanda interna departamental por si sola no de-
termina el precio de la papa, debido a la propia arti-
culacion del producto coghabambino con otros mercadaos,

1. Ver al final del acépite, mapas y esguemas
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lo que hace que el precio no se circunscribe (nicamen-
te a2 los mercados locales o regionales, sino interre-
gionales e incluso nacionales.

Cuando se paga una suma "x" en la feria local (FL),
ésta se incrementaréd en la feria zonal (FZ); esto en
dependencia de la“ orientacifn gue se le dé; si esto es
la culminacifén para un rescatista, es el inicio de la
operacién para otro; por egemplu, para aguél que opera
en la feria central (FC), agui culmina la operacidn
respecto al 1ntermedlar10 con sede departamental pero
no la del intermediario gue inicia su operacién en el
mercado principal o feria central para llevar a otro
mercado extra departamental. Finalmente, se trata de
una cadena de intermediarios con intereses diferentes
que se ajustan de acuerdo a los mercados que han elegi-
do como lugares de acopio y de venta.

Treténdose de precios, no podemos homogenizarlos en
las ferias, debido a gue ellas se diferencian entre si.
Los rescatistas tienen los medios necesarios para fijar
sus precios comerciales, que pueden diferir de los pre-
cios reales gque se forman en el mercada. Esto debe
dlstlngu1rse muy bien, porque no estamos en una econo-
mia uniforme; al menos que permita el establecimiento
de un precio de mercado. Unos son los precios gue el
rescatista fija para su acopio, y otros los precios de
venta. Estos (ltimos no s6lo cubren los gastos de co-
mercializacién y un porcentaje razonable de ganancia,
sino gue son precios excesivamente elevados en relacian
a los primeros.

"Eg claro el objetivo del rescatista: comprar bara-
to para vender caro. Para lograr estn, el rescatista
tiene sus propios mecanismos de acci6n.

Cada fase, cada relacionamiento implica un conoci-
miento especifico gue es resultado de toda una cons-
tancia vy del establecimiento de elementos gue permitan
la operacibn.

La divisifn en fases del intercambio, tiene una °°
justificacifn por los mismos factores que hemos consi-
derado. Cada tramo de compra-venta es un conocimiento
especifico: conocer vendedores, compradores, etc.

No conocemos, ni creemos que sea muy fécil encon-
trar, un solo sujeto de comercio que agrupe o cumpla
todas las fases paso a paso; la razin es simple: Exis-
ten dos extremos: Lugar de Compra --- Lugar de Venta.
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Por ejemplo: LC (FL) ----- LV (FZ)

LC (FZ) ----- LV (FC), etc.’
+ LC = Lugar de compra
LV = Lugar de venta
FL = Feria local
FZ = VFeria zonal
FC = Feria central

Estas transacciones estéan sujetas al tiempo y al
nivel de precios que se presenta en ese maomento.

Los posibles espacios donde se efectlian las tran-

sacciones, serian las siguientes:

rinca

- Feria laecal

- Feria zanal

- Feria central

Lugar de compra:

Lugar de venta: - Feria zonal
- Feria central
- Mercado.interdepartamental

Finalmente, donde acaba el proceso de intermedia-
citn es el mercado interdepartamental, gque tiene como
punto de partida la finca campesina.?

Una nueva ruta es el mercado Internacional
Mercado Interdepartamental, donde predomina el resca-
tista de las urbes, guien se pone en contacto con este
mercado.

Los barﬁmetrus de medicifn de menor o mayor deman-
da de papa, son muchas veces estos mercados por su in-

mediata relacidon eon las ferias menores. Cuando se no-

ta cierta escasez de papa, inmediatamente se procede a
la importacitn del producto, incluso bajo el estimulo
del gobierno, gue esté& interesado en que no suba dema-
siado el precio de este producto.

~ Los extremos de intermediacifn vendrian finalmente
a caonformarse asi: Intermediarioc mayorista Deta-
llista "ambulante". Si distinguimos las caracteristi-

1. Ver en anexos esquemas Nos. 1y 2
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cas de las detallistas, encontraremos gue existen dos
subcategorias gue necesariamente debemos distinguir:
Detallista ambulante, gue apera los dias de feria; és-
ta seria una detallista de subsistencia en un grado mu-
cho menor gue la detallista con puesto, que tiene regu-
laridad de operacifén por tener precisamente un puesto
en los mercados principales como son La Paz, Cochabam-
ba, Santa Cruz, etc.

El canal de llegada del producto a los consumido-
. res en estos mercados centrales estaria conformado
asi:

A DETALLISTA AMBULANTE

e DETALLISTA CON PUESTO
CONSUMIDOR

INTERMEDIARIO PEQUEND

B. INTERMEDIARIO MEDIANO

PRODUCTOR

La‘estructura del mercado de Cochabamba esté con-
formada por: tambos, agencias, mercados y calles.

El mercado de Cochabamba aglutina a.los comer-
ciantes de diferentes ferias. E1 mayor aglutinador es
el comerciante mayorista gue lleva el producto a merca-
dos interdepartamentales, comog los de Santa Cruz, La
Paz y las minas. Generalmente cada rescatista compra
40, 70, 100 cargas, pero a veces se dan también casos
en los cuales se agrupan 2 a 4 rescatistas para comprar
una camionada completa de papa (los rescatistas gue se
" dedican exclusivamente al comercio interdepartamental,
generalmente carecen de camifin propio).

Sefialamos algunas particularidades de acopio de los
mercados interdepartamentales.

El comerciante urbano no necesita tener presencia
fisica en los centros de produccién, desde £1 mismo
mercado establece compromisos con el campesino para
asegurar la traida de papa al tambo, por ejemplo. (El
mecanismo que utiliza para ello es el crédito, el ade=-

-56-



lanto en dinero, sin gue haya necesidad de gque el cam-
pesino deje alguna garantia, a més de comprometer sflo
su palabra). Aungque parezca algo increible, el campesi-
no aparece realmente con las targas para la rescatista;
una vez tralidas las cargas, la rescatista primeramente
las observa y, sin pesar inmediatamente, ella fija el
precio. E1 control del pesaje es "comprado" por la res-
catista mediante la compra de boletos; agui se hace im-
prescindible su relacionamiento con el encargado de la
balanza; porque al salir del tambo se debe presentar el
boleto de comprobacién de peso al encargado de este '
control.

Otro hecho gque llama la atencifin, es el rol de los
pesadares, es decir, de aguellos gque se ocupan del
traslado de las cargas & la balanza, éstos son otro
instrumento de explotacién del campesino, ‘porque tienen
la potestad otorgada por las rescatistas-y el suficien-
te conocimiento con la gente para hacer acopios para 1la
rTescatista; éstos muchas veces evaden el peso, conscen
cuéndo una carga estéd demés, e inmediatamente pueden
sefialar las cargas con sobrepeso y comprarlas para la
rescatista, "ésta en cambio, les daré una comisi6n.

El pesador es entonces un elemento intermedio entre
el campesino y el rescatista, & quien conquista y uwtili-
za la rescatista. t1l1 pesador juega en definitiva tres
roles: frente al campesino, 2 la rescatista y al roma-
nero. (Las ferias menores no tienen pesadores, es de-
‘cir no existe gente especializada para transportar las
cargas hasta la balanza; aqul se encarga de esto el
mismo productor).

Un hecho gue influye para gue el campesino acepte
gue su producto no sea pesado, es el pago que dehe
efectuar al romanero por el pesaje; peroc como para el
campesino el dinero representa mucho, s8lo por 4 6 5
pesos acepta que la papa sea vendida en los famosos
"chimpus", donde el peso es siempre demés, pues agquél,
al traer demés prefiere asegurar la venta de una carga
con un poco de exceso, a que se le diga gue falta y le
paguen mucho menos; este es un razaonamiento campesino
gque conoce de sobra el comerciante.

Como se podré notar, el "chimpu" no desaparece ni
en los mercados principales y, con ello, tampoco la
irracionalidad, el engafioc, gque se trasladan hasta estos
centros.
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paguen mucho menos; este es un razonamiento campesino
gue conoce de sobra el caomerciante.

Como se podré notar, el "chimpu" no desaparece ni
en los mercados principales y, con ello, tampoco la
irracionalidad, el engafioc, gque se trasladan hasta estos
centros.




RELACIONAMIENTO DE ELCMENTOS PARA EL ACOPIO EN EL TAMBO

DEL MERCADO CENTRAL

I.

FRODUCTOR

BN

Pesadar<&——%>Elém. de unﬂbrol <> Rmmanero

t

RESCATISTA

!
|
:
vV
PRODUCTOR

>

Pesador”~——> Elem. de Control «——— Romanero

| .1

II. - La ampliacibn del rela c13namlento en la feria de
Cochabamba se ilusty> en el diagrama No. 2, gque
se inserta a continuacifn,

~
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2.6. Costos de Comercimlizacifn y Margenes de Utilidad

por Diferencia de Peso y Precio. 0Oscilacién de

Precios.

2.6.1. Estudio-Caso: Via La Paz.

Mérgenes de ganancia en peso y precio.

Peso:

CAS50S . PESD EN KILOGRAMOS EN ARROBAS

Promedio por Kg. en

el Tambo Trénsito 100 8,70
Peso por carga fi-
Jjado en el Tambo : 100 8,70

Diferencia - - -

Como se puede observar, no existe diferencia alguna en
el peso. Este peso de 100 Kg. (8,70 arrobas) .corres-
ponde a una carga de papa.

Precio:

- Ingreso bruto:

Por la venta de 3.DD1,SD‘H9., '
a $b. 5,22 por Kg. c..ennn... $b. 15.668.-

Capital invertido (Egreso :
bruto) R ' $b. 13.156.-

Compra de 3.007,50 Kg. a
$b. 3,90 por kilogramo....... $b. 11.706.--

Gastos de caomercializacian a
$b. 0,483 por kilogramo...... $b. 1.450. -

UTILIDAD NETA -------- ® ® e e 5 s 0 . ‘ ﬁb- 2.512."
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Independientemente del criterio de engafio g apa-
riencia gue muestra el rescatista respecto de sus com-.
pras en peso, este mismo criterio es un medidor, un pa-
rametro para no bajar sus margenes de ganancia. E1
simple hecho de cambiar las unidades de cargas a kilo-
gramos, da iméAgenes diferentes. Es esto lo gue nos
llevo a ver dbnde estaba la diferencia, en gqué magnitud
se presentaba esta diferencia y por gué se comportaba
de esta manera. ’

Peso Real de Compra vy Peso Informado por el

Rescatista.

PESO KG. POR CARGA ARROBAS TOTAL ARROBAS
100 (1) 8,70 260,87
.92 (2) . 8,00 240,00
Diferencia 0,70 20,87

Fuente: Procesamiento Eg. Inv. CIPCA 1979, La Paz

(1) Este es el dato real de compra, ya gue como
se manifestd, el rescatista tiene otros me-
dios para hacer que Sus cOompras Sean mayores
a las establecidas legalmente por la Inten-
dencia de Cochabamba.

(2) Esta es la cifra aparente que manifiesta el
intermediario, recogida de las mismas opera-
ciones.

Pero partamos del hecho casi generalizado de acopio
de 102 kilogramos, donde los dos kilogramos se dan por
concepto de "destare" (peso del embalaje).

Témese en cuenta gue gueremos cruzar las manifesta-

ciones del rescatista con la realidad misma, desde el
momento de compra hasta =1 momento de venta.
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N Cuando el rescatista declara en el mercado de La
“Paz 1la cantidad de papa comprada, se:refiere a cargas

y no a8 kilos, lo gue significa que la cuantificacidn
exacta seria de 8 arrobas; pero éstas no son iguales

a 100 kilos por carga; esto conocta la rescatista,

quien admite que es un mecanismo de engafio, pero que
s6lo asi, podia garantizarse alguna ganancia. Esa fal-
sa 1magen gue recogemos tomando en cuenta sAlo la mani-
festacidn de la rescatista, representa, en el total de
cargas, 20,87 arrobas; estu representa en pesos bolivia-
nos, segln los precios del mercado de La Paz, pesos ho-
llVlanos 1.252.20.

Como podré notarse, tomando en cuenta el peso de
acopio y el peso de venta final, la diferencia esté sé-
lo en gue la actitud de sefialar una unidad diferente da
idea falsa a los compradores gue, en este caso, san los
consumidores. Este es un problema que emana del uso
diverso de unidades de.venta que obstaculizan o confun-
den los célculos.

Los precios de compra:

Al igual gque en. todos los mercados, las compras se
hacen tomando en cuenta la calidad, gue tiene ya una
identificacién con la zona; asi se conoce la calidad de
la papa de Morochata, Colomi, Melga, etc. Para estas
compras se toma también en cuenta el tamafio-de la papa.

El precio promedio que se obtiene de una combinacifn
de compra, es de $b. 390, para finalmente ser mezcladas
las®diferentes calidades de papa en el lugar de venta;
de esta manera se obtienen también ganancias por la apa-
riencia de homogeneidad de tamafio.

La papa comprada era "papa vieja", que tiene un pre-
cio especial respecto de la papa nueva. E1 campesino,
al concurrir con esta papa al mercado, cede répidamente
y acepta el precio fijado por la intermediaria; por su-
puesto que esto depende también de la oferta de merca-
do, porgue de mantenerse escasa, -poT mas vieja gue sea
se mantendréd con buenos precios; pero este periodo de
predominio de papa vieja es corto, ya que la heteroge-
neidad de las zonas finalmente rompe esta ventaja. In-
cluso el rescatista de las ferias zonales y locales tie-
ne gue ceder, debido a que ‘en muchos casos la infraes-
tructura de depdsitos es ineficiente, y para no elevar
los costos de comercializacidn por pagos de almacenaje
en el Tambo-Trénsito. Todas estas situaciones son to-



madas en cuenta por la rescatista gue sabe sacar venta-
~ja cuando le conviene.  Nuestra rescatista compra en
una época de culminacién de la cava de afic, cuando gran
parte de la produccidn ha sido ye vendida y lo gue lle-
gaba al mercado era principalmente "papa vieja".

' 2.6.2. Estudio Caso: Via Santa Cruz. Ganancia por

Pesg vy Precio (Balance).

Los datos .gue se presentan han sido logrados gra-
cias a una total participacifin en el proceso de comer-
cializacifn, desde el momento del acopio, transporte y
colocacibn. ’ ' '

Una de las razones gque sustenta este seguimiento de
caso, es la particularidad de acopio en "chimpus" cam-
pesinos, y el afan de conocer los pasos finales de ven-
ta; sin este dato no podiamos tener idea clara sobre
los mérgenes de ganancia por diversos conceptos. Apar-
te de gque se trataba de conocer la estructura del mer-
cado de venta de la rescatista y todas las caracteris-
ticas afines a su operaciéon (debemos tener en cuenta
también el hermetismo natural gue tiene el rescatista
ante cualguier auscultamiento externo, por lo gue no
podiamos dar confiabilidad a ciertos datos).

Nuestra rescatista tuvo que trasladarse desde Co-
chabamba hasta el mercado de acopio (105 Km.); sus cri-
terios de compra se .ajustaban primero: a su disponibi-
lidad de capital; segundo: a la situacién del mercado
de compra; y tercero: a la situacifn comparativa entre
el mercado de compra y el de venta.

Respecto de la formacidn de precios en el mercado
se conjugan aqul los siguientes factores: el precio de
la anterior semana, los precios fijados por los campe-
sinos vy, finalmente, la oferta del mercado. Nuestra
rescatista no iba a comprar papa que no le signifique
ganancia respecto de su mercado de venta. .

De los dos intereses: campesino y rescatista, el
primerc seré proclive a ceder en el precio por la misma
necesidad de venta gue tiene, mientras gue la segunda
trataréd de mostrarse imponente y, finalmente, saldré
favorecida. '



La regular cantidad de comerciantes que acopian en
"E1l Puente" pggFmite establecer atuerdos erf cuanto.a los
precios de compra. (Nuestra rescatista cuenta con 5 o
& afins de operacifn de rescate). Su conocimiento de la
feria, su relacionamiento con las demés rescatistas, su
.conocimiento con el campesino, harén més efectivas sus
operaciones. :

=

-

Traténdose de una feria bastante concurrida, tanto
por productores como por otros intermediarios, requeri-
réd de un auxiliar de acopio (campesino del lugar), * .
guien dispondré de un dinero para las "sefias" (adelan-
tos) que iré dejando a medida gue vaya seleccionando
las cargas para la compra. ‘ ;

Se puede observar claramente la actitud de compra
de la rescatista, en el sentido de seleccifn, en cuanto
a tamafio y calidad de papa, acorde a las exigencias del .
mercado de Santa Cruz, donde existe marcada preferencia
por la papa holandesa.

Una vez realizado el acopio y haber llenado los sa-
cos de la rescatista (todo esto tiene una duracién de 6
horas aproximadamente), se procede al traslado al ca-
mi6tn. Antes es preciso recalcar que la cancelacifn no
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siempre se hace, al iguael gue en otras ferias, en el
precio caonvenido al inicie del "sefialamientg", vy el
campesino es ademés obligado a cargar el prdducto.

Traténdose de una rescatista carente de medio de

transporte propio, esto es solucionado con su inte-
oracidn 2 otras gue ya tenian contratado el respectivo
medio de transporte. ’

La rescatista se empefia en partir temprano de "E1l
Puente", con el fin de llegar temprano al mercado de
"La Ramada", y.evitar de esta forma pagos exagerados
por "ordenes de venta'. .

El precio de venta a la detallista dejaba una ga-
nancia de 5 pesos por arroba; entre 40 vy 50 pesos
por cacga de papa (tomando peso promedio en vista de la
desigualdad de pesos gue existe por bolsa pesada).

Carga de la papa acopiada para ser traslada-’
da a Santa Cruz (ferias de Arani y E1 Puen-
te). Las iniciales responden.a los nombres
de las rescatistas.



El precio de la papa en la Ramada era de 60 a 65 pesos I&
arroba al consumidoy en correspondencia, por supuesto, al.
tamafic vy calidad.

El promedio general de compra por parte de la detallista, era
1 carga, necesitando la rescatista 1h detallistas para 1a co-
locacién de la mercancia.

Durante el registro de los pesos y la entrega por el cargador
a cada detallista, se hacia también un registro general de
los productos gue ingresan al mercado y, al mismo tiempo, el
pesador debia llenar o pasar los registros a una "Libreta de
Cobros" de cada rescatista. E1 cobro no se hacia inmediata-
mente, y a veces la rescatista tenia gue cobrar recién en su
proximo viaje, no obstante gue se quedaba por lo general 2
dias en Santa Cruz. S5in embargo, esta vez la rescatista lo-
gré cobrar el 70% del valor total de su producto.

Después de dos dias de estadia en Santa Cruz, la recastista
retornd sin traer mercancia alguna con fines comerciales.

Pasamos ahora al detalle.

-



ESTUDIO CASO RESCATISMO HACIA SANTA CRUZ: CARACTERIS-
TICAS DE MARGENES DE UTILIDADES.

~Atupié Caso Rescatismo "Puente" - Arrob. - Lib. - Kg.
.QSLSESDE” LTIBRAS ARROBAS  KILDGRAMOS

1 139 5.56 63.94

2 263  10.52 121.77

3 283 11.32 130.18

A 248 9.92 114 . 20

5 275 11.00 126.50 -

6 282 ©11.28 129,72

7 2L L 9.76 112.24

8 267 10.68 122.82

9 275 ~11.80 - 126.50

10 263 10.52 121.67

11 263 , 10.52 121.67

12 263 10.52 121.67

13 274 10.96 126.04

14 282 11.28 129.72

15 259 10.36 176.84

16 171 6.84 78.66

TOTAL - L.051 162.04 J1-8606. b
Fuente: "Registro-Balanza mercado de La Ramada Santa

Cruz"; Eg. Inv. CIPCA 1979.

Nota: Se tomd en cuenta como carga, a los pesos
. comprendidos entre 9 a 11 arrobas.
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MARGENES DE GANANCIA POR PES0 Y PRECIO:

Peso.

Promedio Arrobas por Carga, Acopiadas en "E1l Puente"

CASOS PESO EN PESD EN PESO EN
LIBRAS KILOGRS. ARROBAS
Fromedio peso
p/c en E1 Puente 267.25 122.94 10.69
Peso real fijado
en E1 Puente
(p/carga) 260.00 119.60 10.40
Diferencia 7.25 . 3,34 0.29

Existe una diferencia marcada en cuanto al peso
del producto comprado en El1 Puente por el rescatista vy
el fijado por las autoridades.

Precio.

El precio prnmédiu poer cargé, pagado en "E1 Puen-
te" por el rescatista, es de $b. 40O0.-

Precio por arroba, pagado en "El Puente":

37.42 Suma real de costo al resca-
tista ($b. 3.25 p/Kg.).

38.46 Suma real que debid pagar por
un peso rnormal fijado en "E1
Puente" ($b. 3.34 p/Kg.).

4oo -/. 10.69

]

400 */. 10.L40

Precio de venta por arroba en Santa Cruz:

$b. 55.- 1la arroba (4.78 p/Kg.)



MARGENES DE GANANCIA POR PESD Y PRECIOD:

Peso.

Promedio Arrobas por Carga, Acopiadas en "E1 Puente"

cAsOS PESO EN - PESO EN PESO EN
LIBRAS KILOGRS. ARROBAS

Promedio pesa
p/c en E1 Puente 267.25 122.94 10.69
Pesg real f1ijado
en E1 Puente
(p/carga) 260.00 119.60 10.40
Diferencia 7.25 . 3.34 0.29

Existe una diferencia marcada en cuanto al peso
del producto comprado en E1 Puente por el rescatista vy
el fijado por las autoridades.

Precio.

El precio prnmédiu por cargé, pagado en "E1l Puen-
te" por el rescatista, es de $b. L0OO.-

Frecio por arroba, pagado en "E1 Puente":

I

4oo -/. 10.69 37.42 Suma real de costo al resca-

tista ($b. 3.25 p/Kg.).

38.46 Suma real que debif pagar por
un peso normal fijado en "E1
Puente" ($b. 3.34 p/Kg.).

400 /. 10.40

Precio de venta por arroba en Santa Cruz:

$b. 55.- 1la arroba (L4.78 p/Kg.)



Ingreso bruto:

-.por la venta de
1.864 Kg., a $b. - bt ,
c/HKg. ~ ¥b. 8.910.-

Cgresos brutos:

- Capital invertido en
la compra de 2.864 Kg.,

a 3.25 c/HKg. $b. 6.058.-
- Gastos de comercia-
lizacién” $b. 895, -
UTILIDAD NETA ........ .o $b. 1.957. -

Esto nos permite concluir gue el acopio gue se rea-
1iz6 en E1 Puente no es significativo en cuanto a méar-
genes de peso, puesto que la ganancia neta por peso
convertido a pesos, seria de 239.60 pesos, que repre-
senta el 12.19 por ciento del ingresoc total; lo que
significa, en otros términos, una ayuda o un soporte
adicional para permitir el traslado hasta Santa Cruz,
ya gque al menos llega a cubrir 1/4 del total de 1los
costos de comercializacién. Mientras gue la ganancia
por diferencia de precio representa el 87.81%, es de-
cir el equivalente a 1.727.40 pesos.

La magnitud de operaciftn de la rescatista, objeto
de este seguimiento de caso, podria ser catalogada co-
mo media respecto de otras categurlas de rescatistas.
El margen de ganancia gque agul se obtiene podria cnnsl—
derarse también como un margen medio.

1. Ver detalle en el cuadro de la pagina siguiente.



COSTOS DE COMERCIALIZAGION DE PAPA, CON ORIENTACION

HACIA SANTA CRUZ:

CIPCA 1979.

RUBROS DETALLE VALOR
Transporte Chha.-E1 Puente 1 persona 10.00
Alimentacibdn Puente 1 pefsnna 15.00
Pago ayudénte 1 persona LO.00
Pago traslado al camifn en total (3/c) 45.00
Pago sentaje Puente total pago (1/e) 14.C0
[Alimentacién camino 1 persona 10.00
Transporte 30/15 cargas 450.00
Pago orden venta 5anta Cruz arbitrario 20.00
Pagc cargador 5/nAarna 75.00
Pago pasaje 1/carga - 16.00
Estadia dos dias:
Alimentacifn 1 persona L0.00
Alojamientao 1 noche/1 pers. 30.00
Pasaje retorno 1 persona 80.00
Alimentacifén retorno 1 persona 17.00
GASTOS TOTALES DE ‘
COMERCIALIZACION: $b. 862.00
Fuente: "Seguimiento Rescatismd Santa Cruz". Eg. Inv.

o
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2.6.3. O0Oscilacibn de Precios.

ﬁREEIDS PROMEDIO AL CONSUMIDOR Y POR KILOS EN $b. EN
LOS DIFERENTES MERCADOS DE COCHABAMBA:

Fuente: IESE

ARDS - TRIMESTRES PRECIOS POR KG. |
1976 1 2,86
2 3,10
3 4,07
L L,71
1977 5 5, 14
6 5,57
7 5,93
8 7,19
1978 9 7,00
10 7,55
11 8,06
12 7,61
1979 13 7,67
14 ‘ 7,62
15 / 7,89
16 9,19
1980 17 7,75
. ”A 18 7,76

1. Este aparte ha sido recopilado y analizado por Juan
Carlos Reyes, gue antes fue miembro activo del Equi-
po de Investigacif6n. Lo presentamos asi para gue
el lector se dé cuenta, al margen de lo analizado,
de como se incrementan los mérgenes de ganancia has-
ta gue el producto llegue al consumidor en la ciu-
dad. Léastima gue carezcamos de datos de los dife-
rentes mercados feriales para ese mismo periodo de
tiempo, cosa que nos imposibilita hacer un anélisis
comparativo més profundo.
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A.

A-1

p-2

A-3
AL
A-5
A-6

A-7
A-8 .

A-9

Mercados

Mercado
Mercado
Mercado
Mercado
Mercado

"Mercado

Mercadq

Mercado

Mercado

A-10 Mercado

Central 25 de Mayao
Calatayud

Lentral de Ferias

Fidel Aranibar
San Antonio .
Pacefio
Cochabamha

CalX# Cala

Villa Galindo
Playa de Ganado
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Los datos muestran los precios en funcién de perio-
dos de tiempo, gue en tales casos son trimestrales.
Para el afic 1976, los mismos estén comprendidos entre
los meses de febrero-mayo vy agnstn -noviembre respecti-
vamente. Para el resto de los afios, es decir, 1977,
1978 y 1980, entre los meses de marzo-junio vy
septiembre- dlclembre, respectlvamente excepcifn hecha
de 1980, que .consta sflo de dos periodos, por interrum-
pirse EQUI‘El reglstrq_de datos.

De acuerdo a los datos registrados en la tabla an-
terior se constata que durante el afic 1976, base de
nuestrao anélisis, no ha existido mucha Fluctuac1un en
los precios por kilo de papa, lo cual s;gnlflca gue
Bxistif cierta correspondencia entre la oferta y la de-
manda de papa existente en el mercado, donde el .control.
ejercido por autoridades de la Intendencia Municipal se
hace méas eficaz y, en cambio, el precio sufre un incre-
mento de un 60% aproximadamente, entre los periodos de
febrero a noviembre, esto como consecuencia de la esca-
sez de papa durante ese periodo; objetivamente se ve gue
estaos precios suben paulatinamente a lo largo de los pe-
riodos trimestrales, motivo de nuestro anélisis, hasta
alcanzar su nivel més alto en diciembre de 1979 (9.19
$b. por kilo). Tomando en cuenta el primer dato del afio
1876 y el (ltimo de junio de 1980, se nota que ha habido
un incremento del 16%, porcentaje que no beneficia pre-
cisamente al productor, ya gue es evidente gue esta alza
beneficia sobre todo a los cnmer01antes mayoristas y de-
tallistas

Por otra parte, si tomamos en cuenta el precio més
alto ‘alcanzado en diciembre de 1979, es decir, 9.19 §b.
por kllD, podemos calculars que una carga de papa cuesta
919.- $b., mientras el pruductor por esa misma carga de
papa percibia en la misma época apenas la suma de 450.
existiendo una diferencia de 469.- $b., lo cual cunstl—
tuye, descontando los gastos de cumerclalizacién, una
ganancia neta para el intermediario y el detallista que
desarrollan sus actividades en los distintos mercados
existentes en el Departamento. ’

1. El alza de los prnductus qu1mlcns gue se utilizan en
la #gricultura,como ser abaonos, fertilizantes, in-
secticidas, etc., ha llegado en ese mismo periodo, a
un 380%. Y si tomamos en cuenta gque el porcentaje
del incremento de los precios del productor al inter-
mediario estd muy por debajo de ese 167%, se podré
apreciar el enorme desnivel gue se presenta en de-
trimento del productor en todo este periodao.
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2.7. E1 Transporte.

El transportel es un elemento que mide y, en muchos
casos, modifica los rumbos mercantiles, constituyéndose
en un factor importantisimo en manos del rescatista en
el proceso de realizacién de la produccién campesina.

Una vez gque se da la supresién deMrégimen feudal,
con la consiguiente aparicifin de un campesino indepen-
diente, carente de medios suficientes para su desarro-
llo, y como consecuencia, ademf&s, del descenso de 1la
producciin agricola que hizo que los mercados. tradicio-
nales guedaran virtualmente vacios, el medioc de trans-
porte més moderno -el camifn- se convierte en el ins-
trumento més eficaz que tiene el rescatista para aco-
piar los productos en las mismas fincas. Los transpor-
tistas rescatistas comienzan a desplazarse por los
principales centros de produccién de papa, en vista de
gque estos se encuentran en su mayoria alejados de las
ferias tradicionales ya establecidas e 1ntegradas por
una red vial més o menos eficiente.

A través del transporte comienza a romperse la eco-
nomia cerrada campesina vy se va dando paso a una econo-
mia mercantil simple, se desarrolla el intercambio y el
proceso de comercializacidn de los productos; se van
vinculando zonas diversas de produccidn a través de los
mercados, donde el intermediario es el articulador. '

Las necesidades campesinas en creciente desarrollo,
hacen que el transporte sea requerido como un servicio-
indispensable. Es de esta situacibn precisamente de la
que se vale el transportista para su dominio. '

El transporte . implica movilidades (camiones) vy
vias de comunicacién; cada una de las cuales influyen
sobre manera en la estructura agricola. Las movilida-
des (camiones) representan ante todo intereses indivi-
duales, més gque todo de los rescatistas, y las carrete-
ras forman parte de la politica estatal de integracifn
de los diferentes sectores. De manera que el proble-
ma parte de las condiciones internas y locales del
transporte, como de la politica estatal nacianal.

@

1. Ver mapa y diagrama.
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Estos hechos crearon las condiciones propicias para
el surgimiento de un nuevo poder en el agro cochabambi-
na, con mucha méas fuerza de presifn en la actualidad.

Existen infinidad de hechos que muestran el esta-
‘blecimiento de monopolios en diversas zonas. Estos, al
establecerse dentro de un sistema politico, que no es
otra cosa gue un nuevo cacicazgo, no buscan sino llenar
sus arcas a costa;dél,campesinu.

‘El1 transporte se ve alentado, al mismo tiempo, poOT
el crecimiento urbano, por el desarrollo econdmico; sin
gue deje de tener, desde luego, seria repercusién sobre
la misma actividad econfimica del campesino.

E1 crecimiento del transporte va creando diferen- \
ciaciones en su interior, de donde surgen diversos ti-
pos de tramsportistas. Nosotros los clasificariamos
en transportistas estrictamente de servicios vy trans-
portistas-rescatistas (comerciantes). Ambos forman
parte de un sindicato, gue no-es otra cosa que la ex-
presién politica de la defensa de sus intereses econb-
micos. .

El transportista es prapiamente un elemento.de in-
termediacifén gue aprovecha todos los elementos que le
brinda el sistema tradicional de organizacién econd-
mico-social campesina.

Esta intermediacifén, teniendo su base en el trans-
porte, no sblo penetra en la idiosincracia campesina,
sino gue participa también en la produccibén mediante el
trabajo en compafiia. ' , :
1

. En los Gltimos afios, el surgimiento del transpor-
tista esté determinado por las condiciones de acumula-
cién del sector mercantil, asi como por el propio pro-
ceso de diferenciacidn campesina, donde los campesinos
comienzan ya a adgquirir camiones. Esto se ha dado de
una manera casi generalizada en la provincia de Inde-
pendencia en Cochabamba, donde se ha formado un Comité
de Transporte vy Comercializacifin, que en sus origenes,
y con fuerte apoyo campesino, ha servidn para asestar
serios golpes al omnipotente y todopoderoso Sindicato
de Tramsportistas de Independencia.

1. Vpr en apéndice el anélisis cronolégico gue se ha-
ce de lo que fue el Comité de Transporte y Comer-
cializacifn en Morochata.
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La red de servicios de transporte en el agro cocha-
bambino esté& organizada a partir de los centros feria-
les més importantes, como ser: Punata, Arani, Quilla-
collo y Sacaba, de donde parten vias de acceso, en es-
tado deplorable, rumbo a las comunidades campesinas.
Existen aln comarcas de importancia productiva donde
no llegan estos caminos de acceso 'y el transporte se
realiza a lamo de bestias. " ‘ S

Los diferentes sindicataos de transportistas de cada
una de las zonas cubren el servicio a partir de sus ne-
cesidades e intereses que se encuentran sumamente ale-
jados de los intereses de los productores. Es esta
contradiccién de intereses que llevaréd a una solucidbn,

gue podria ser como la de Independencia, por ejemplo.

El transporte en Punata se perfila como el més im-
portante dentro del departamento de Cochabamba, donde
también radican la mayor parte de rescatistas que ope-
ran en el Valle Alto. Su soporte proviene principal-
mente de la generacifin de ingresaos por su articulacién
con diferentes ferias, caomo ilustra el siguiente cua-
dro:

SERVICIO DE TRANSPORTE DE PUNATA A FERIASIPERIFERICAS

(Datgs Barrial D':t)

LI IR AP R o 0 b

De Punata a:

El Puente ' : 10 camiaones

Rodeo v L camiones

Iskay UWasi 5 camiones

Yana Rumi 5 camiones

Cafiadas 2 camiones

Sacabamba 8 camiones
Servicip Total de Transparte:

Punata - Coechabamba 76 mutobuses

Servicio pesado interde-.

partamental 300 camiones

Servicio de transporte

liviano : 60 camiones

El grado de monopolizacién del transporte se mani-
fiesta de diferente manera en las distintas zonas. Pe-
ro el rasgo comdn es que todos laos monopolios son .in-
franqueables, unos en mayor grado, y otros en menor.
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Acerca de los GrAficos que Presentamns para este

Acépite:" .

Mostramos tres niveles con sus respectivas iristan-
cias sobre transporte:2.

A1 primer nlvel indica la ut1112501nn del transpor-
te por el campesino, del centro de produccién directa-
mente al mercado principal, como es el mercado de Co-
chabamba, o el de Quillacollo o Sacaba. Esta conexidon
directa con el mercado principal muestra la eficiencia
del transporte. Agui se suma también la cercania al
mercado. ;

/(Lo ideal seria llegar a esta escala, a través de
una politica efectiva de 1ntegrac1un de carreteras efi-
cientes que conecten las zonas més alejadas)

El segundo nivel responde a la dispersifn de ferias
como un medio de centralizacién parcial del producto,
gue logra especificamente el intermediario, entendién-
dose las ferias precisamente como respuesta a la mala
infraestructura de carreteras dque no permiten el acceso
directo a los centros de produccién. Pero, por otro
lado, estas ferias zonales obedecen a las ventajas de
gestas mismas carreteras; por ello un medio de abrir
mercado es en forma infalible 1la crea01un de vias de
comunicacién.

El1 tercer nivel muestra centros de produccifin de
dificil acceso con camiones, por lo gue el campesino
conturre a la feria local con bestias de carga, donde
el intermediario le espera.

Estos son los niveles gque encontramos précticamen-
te en el departamento de Cochabamba. Creemos gue cual-
guier otra particularidad no escapa a este comporta-
miento general. '

’

1. La fuente gue nos sirvifé de base para nuestra gra-
ficacion, fue el trabajo de Gordon Appleby, quien
representa de una manera bastante interesante estos

“mismos niveles en otro Estudio sobre comercializa-
ciébn de productos. La aproximacién, y tal vez, la
exactitud con nuestro interés, ha hecho que lo to-
memos en cuenta.

2. \Ver gré&ficaos.



CAPITULOSO ITI

1

3. ESTRUETURA DE MERCADOS DE PAPA: CONTENIDO, SIGNI-
FIERDD Y LDGICA DE FUNCIONAMIENTO.

Cefiirse a explicar los mercados campesinos a partir
de si mismos no seria suficiente, ya gue éstos presen-
tan un grado de articulacién de estructuras econdmi-
co-sociales, permitiendo asi una convergencia combina-
da.

Por ello es imprescindible explicar la din&mica de
su desarrollo, tomando en.-cuenta los obstéculos mercan-
tiles paperos, no aisladamente, sino en su vinculacién
estructursal. '

Asi podriamos formularnos interrogantes como: cufl
es el rol del mercado, cuél el de las estructuras
agrarias parcelarias, gué elementos propiamente campe-
sinos cumplen el papel dinamizador y/o de obstéculo, y
tamhién en este aspecto, cuél es el papel de la Estruc-
tura capitalista en su conjunto.

La sociedad actual nos presenta un mercado de Me-
trépoli vy de Periferia, correspondiendo este Gltimo a
los mercados camp951nns dentro del "cuadro piramidal"
"Los ricos son sostenidos por los pobres". Esta iden-
tificacidn de mercado, no gqueda alli, pues, se extien-
de mucho més; gueremos decir con ello, gue la estructu-
‘'ra de mercados paperos de Cochabamba presenta en su in-
terior un grado de desarrollo desigual y complejo, de-
bido a la accién de miltiples factores. En base a es-
te razonamiento l6gico trataremos de explicar el caréc-
ter del funcionamiento de los a&mbitos mercantiles cam-
pesinos en su ligazdn con la ciudad.

Las bases de formacién y desarrollo de los mercados
no hallan respuesta sOlo en los parémetros mercado-téc-
nicos, menos en unilateralidades conceptuales. Esta
vez'partiremns del factor agro-climético para explicar
lgs rasgos mercantiles, mas no los causales, en razdn

'de que se los ha explicadd ya dentro del enfogue histb-
rico-objetivo de la realidad.



N

&

Es precisamente debido a estos factores agro-climé-

ticos que el periodo de siembra varia en cuanto a tiem-

po vy espacio. Asi tenemos los cultivos "mishka"1 y los -
de "jatun tarpuy"2, con su diferenciada influencia en
el mercado.

Los cultivos "mishka" son cultivos con riego, gene-
ralmente en &reas pequefias; el nivel de inversifn y el
uso teconolfgico son diferentes a los del "jatun tar-
puy", v su cultivo es intensivo, con marcado grado de
integracion al mercado y flexibilidad de uso en distin-
tos tiempos. 7 )

Los cultivos de "jatun tarpuy" son cultivos depen-
dientes de la lluvia, sus &reas son mayares, general-
mente se utilizan suelos descansados, su economia es de
caracter mixto: es una economia de autoconsumo y de
mercado, con tiempo fijo de siembra. Es un cultivo con
imagen tradicional en cuanto & lo que éste representa
para el campesino.

Es bueno recalcar gue el procesa de diferenciacién
campesina se ve también acelerado significativamente a
partir de estas ventajas agro-climéticas. Es simple
notar, por ejemplo, la representatividad que tienen las
"mishkas" para el campesino por estar més ligadas al
mercado (Observ. Merc. Punata, 1981).

4Cuél es la influencia de estos periodos en la con-
formacifn mercantil agraria papera? A continuacifn de-

‘sarrollaremos algo, ajustadamente, a partir de tres

conceptos aplicables a nuestros objetivos de estudio.
Estos son: tiempo, lugar y forma.

Tiemgﬂ.

Son periodos que se hacen presentes en distintos

‘momentos, surgiendo elementos de competencia a nivel de

oferta, vollimen, calidad, precio, establecimiento de
subsistemas de comercializacidn, ligazon con el caréc-
ter financiero externo (trabajo en compafiia).

1. Siembra temprana.

2. Siembra tardias o de afio..
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Lugar. ',.

La aorganizacién especial de las zanas paperas se
relaciona con el mercado a través de la eficiencia
vial, el flujo de transporte y la posicidn agricola
ventajosa de los centros de produccién. Estos aspectos
fundamentales aplicados a los periodos "mishka" y "ja~
tun tarpuy", dejan sentir inmediatamente sus diferen-
cias en los distintos mercados.

‘Forma.

En los mercados "mishka", y "jatun tarpuy", v en un
mercado combinado de éstos, se entrelazan sobre la hbase
de lo tradiciaonal vy no” tradicional, elementos propios
de la estructura de mercados, determinando por su forma
una din&mica desigual seg(n sea el estado de éstos. Los
mercados adquieren su propia peculiaridad elemental so-
bre la base de estos dos momentos de cosecha y a partir
de los elementos gue lo caonforman. :

Produccién v Mefcada.

En el proceso productivo-mercantil de los (ltimos
tiempos se confirma un Fenfmeno en el que a raiz de los
incrementos de la prdduccién, ocasionados por una serie
de factores, entre ellos el excelente tiempo para la
agricultura, se ha logrado la elevacién de la produc-
cibn de papa, gue en la préctica no implica me joras en
el nivel econdmico campesino, sino méAs bien la crisis
tiende a agudizarse,como.resultado de la saturacidn del
mercado, cuyo efecto inmediato es el descenso de pre-
cios.

La persistencia del monocultivo en muchas zonas di-
ficilmente podria compensar este fenémeno. Nuestras
observaciones nos permiten deducir gue 1la existencia de

.economias diversificadas, agricolamente, han permitido

*al campesino sobrevivir a la crisis de un productd, con
la substitucién por otro; esto en términos estrictamen-
te de mercado. El criteric campesino de esta raciona-

lidad -si la podemos llamar asi- es "cuando la papa ba-
.ja de precio, el precio de la cebolla sube..."1

1. Entrevista a cémhesinus de Tﬁjmai— Mizﬁue Eg. Inv.
CIPCA 1981. ' '
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Se percibe el significado econémico de una inclina-
cién significativa hacia un solo producto dentro de los
marcos de la economia campesina y del mercado interno
regional y nacional. =~

Las zonas productoras de papa de Cochabamba y de
otros departamentos del pals han permitido, por las
bondades del clima, el afio proximo pasado, una sobre-o-
ferta en los mercados, desequilibrando los "normales"
canales y flujos de comercializaciftn de papa, hecho que
ha entrado en contradiccifn con la dificil situacién
del campesino gue tiene gue adguirir insumos del merca-
do a precios elevadisimos; por ejemplo: los actuales
precins de insumos tienen un incremento del 200% en re-
lacifén al afic 1978, mientras que los precios del pro-
ducto papa han descendido en un 50% con respecto al
mismo afo.1 Esta situacién afectd més a los producto-
res de Cochabamba por el lugar preponderante que ocupa
el Departamento en la producciéon de papa vy la coloca-
cién de este producto en otros mercados del pais.

Lo normal del comportamiento de precios es una 0S-
cilacifn ascendente desde el momento de la cosecha ha-
cia adelante; empero, el afioc pasado se han mantenido
horizontales entre 250 vy. 350 $b. precio promedio
(En 1978 1la carga de papa de 9 arrobas ha llegado a
costar 1.200 vy 1.400 pesos en el mercado de Punata).Z2

Muchos resultados econfmico-técnicos se esfuman
répidamente cuando los productores tropiezan con el
problema de la comercializacién. . Todos los marcos de
ayuda al campesino se han orientado siempre hacia su
integraci6on al mercedo, y no asisel fortalecimiento vy
aprovechamiento de los elementos propios del campesi-
‘no, hasta que ellos lleguen, por din&émica propia, a
tomar sus verdaderos cauces (problema de desenlace
practico y no conceptual).

Por eso intentamos explicer los limites y pers-
pectivas del actual sistema de comercializacién pro-
bando gue sus compaonentes se desarrollan independien-
temente, ajustando sus elementos a las condiciones

1. (Mendoza, 1980) datos comparativos a la observa-
ciédn actual, Punata 1981. ‘

9. Entrevista "Licitadora" del mercado de papa. Pu-
nata, 1981 Eg. Inv. CIPCA 1881, Cochabamba - Ho-
livia. / :

N
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reales, y anotando que no podremos alcanzar sistemas
de comercializacifin mejores gue 1los gue el propio ré-
gimen establezca. :

3.1. Elementos Estructurales de Mercada.

(Formacibén de los mercados, inicio de las operaciones)

Empezaremos analizando el movimiento y las caracte-
ristices de los vendedores campesinos.

La concurrencia de los productores de papa a los
mercados se da en condiciones totalmente desiguales.

En primer lugar no todos tiemen la facilidad de
llegar al mercado, debido a su estado econfBmico y a la:
ineficiencia del transporte o a la lejania del mercado.
Es .aqui donde aumenta la presencia de los intermedia-
rios y transportistas.

En segundo lugar, el relacionamiento con el merca-
do se da tamhién en grado desigual, en cuanto se re-
fiere a frecuencia y é&mbito de operaciones.

Otro elemento distintivo entre los vendedores es
el periodo de cosecha en el cual se hacen presentes en-
el mercado ("mishka" o "jatun tarpuy"). Al respecto
cabe sefialar que el grueso de la produccifon de las uni-
‘dades agrarias paperas proviene de los .cultivos de
"jatun tarpuy". Esta produccién aparece directamente
en los mercados, mientras que las unidades poseedoras
de "mishkas" se hacen presente en menor grado.

Los mercados centrales de Cochabamba, junto a
otros de importancia, como Quillacollo y Sacaba, pre-
sentan una combinacifn de vendedores gue se distinguen
cardinalmente de los vendedores campesinos. C(Cliza po-
see un tipo de vendedores donde existe presencia signi-
ficativa de vendedores campesinos, esto los dias jueves
de cada semana, y sAlo en la época de cosecha de papa
en la zona de Mizqgue. ( o

, El vendedor de papa "mishka" conoce mejor el merca-
do por el mismo carécter de su produccién; es més, es
gente que posee especial relacionamiento con la ciudad,




siendo muchos de ellos pobladores semi-residentes de
pueblos importantes como Quillacollo, Saceba, Punata,
Arani, Cliza, etc., y gue mantienen vinculos con gente
proveniente de zonas como Pocona, Morochata, Pocoata,
Mizque, Colomi, Melga, etc., siendo el tiempo de la co-
secha el factor determinante de la afluencia de vende-
dores. : : :

Ello explica, por consiguiente, los diferentes mo-
mentos de concurrencia de vendedores y de compradores.

La aparente movilidad horizontal del mercado encie-
rra tras-de si una movilidad vertical, tomando en cuen-
ta la jerarquia, segin sea su importancia.

Otro aspecto son los patrones culturales y la psi-
cologia social campesina que se hacen presentes fuerte-
mente en la actitud de los vendedores (ver en anexo es-
tadistico la cuantificacibon de los vendedores concu-
rrentes a los mercados).

Promedios de concurrencia de vendedores al mercado:

Octubre = 61 Noviembre = 54 Diciembre = 43

Punata se constituye en el mercado mayormente re-
ceptor, 145 vendedores promedio en octubre; este merca-
do tiene significativa afluencia de diferentes zonas,
desde los valles a las serranias; el mismo mes, Tira-
gue y E1 Puente aparecen con 28 y 39 vendedores, res-
pectivamente; es la época de cosecha en la zona de al-
turas. Estos elementos son los gue van conformando la
"jdentidad" del mercado gque sefialédbamos al inicio, el
resto de las comparaciones de mercados los iremos vien-.
do dentro de esta Optica. ‘

La ubicacién del vendedor frente al mercado presen-

ta la siguiente conformacién; segin el nivel del merca-
do hacia donde se orienta:

Mercada Local ; Mercado Zonal Mercado Central

V. P. ) v, P. + I. v. I.
(vendedor-pro- . (vendedor-pro- (vendedor-in-
ductor) ‘ ductor + inter- termediarig)

mediario)
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Llama la atencién el hecho de gue influencias de
distinto peso, tales como la dificultad de transportar
el produeto de Mizgque por ejemplo, los elevados costos,
los volimenes de venta, la calidad de papa, el-tiempo
de ,venta, etc., haya condicionado el surgimiento de un
mercado, gue para nosctros representa una de las sinte-
sis dentro de los procesos de comercializacién ya cono-
cidos.

El canal se reduce a: productor - intermedia-
rio -- transportista - consumidor y detallistas.

El flujo de vendedores al mercado ha arrojgdo los
siguientes datos en los tres meses de estudioc sobre es-
tructura de mercados (tumanda en cuenta tres niveles de
mercados) .

MERCADO M E S E S

OCTUBRE
N8 camiones

NOVIEMBRE
N8 camiones

DICIEMBRE
N2 camianes

Tirague 5 1
Punata 20 o
Sacaba 16 32 22
Fuente: Estudio Comercializacidn 2da. etapa, CIPCA

(cuadros estadisticos sobre factores de mer-
cados en Cochabamba - Boplivia) Proceso:
Eguipo de Investigacidn.

El flujo de camiones da idea del flujd de vendedo-
res y de volimenes de comercializacifn de papa, pero no
los determina. No siempre el campesino viene en cali-
dad de vendedor-comprador, sino viene también s6lo a
comprar.

Esta situacifin de relacionamiento con el transporte
influye también decididamente sobre la concurrencia del
productor a los mercados (A esta situacifn respnnde
precisamente el mercado de Cliza).



La "sefia" e un adelanto en dinero gue ‘se da y que
surge como un mecanismo propiamente rescatista, a tra-
vés del cual se logra una comprs por razones de acopio vy
se supere de este modo el control de la interidencia, ya
gue oficialmente pueden acopiar sfAlo hasta después del
medio dia. Sirve también para cancelar un precio por

-debajo de lo acordado aprovehcando el momento del vir-
tual cierre del mercado, donde la demanda ya esté sa-
tisfecha y no existe competencia. La "sefia" le permi-
te al rescatista movilizarse en el mercado para la se-
leccibén de una buena calidad de papa.

Formacidm de Precios:

El precio es la categoria econémica méAs importante,
por cuanto a través de éste se manifiesta la accibfn de
la ley del valor. El1 precio no es otra cosa gue el re-
sultado de la suma del costo de produccién y de la ga-
nancia. Pero en las condiciones de la produccifn, ob-
jeto de nuestro anélisis, el precio se desvia esponté-
nea e incesantemente de su valor. La base de esta des-
viacibn encontramos en el propio mecanismo del mercado,
COomo Ser:

- 1la libre competencia
- la oferta y la demanda

A esto hay que afiadir las dificultades de acceso a
los centros de produccifn gue, junto al factor tiempo,
influyen significativamente sobre el estado de la ofer-
ta y demanda.

La aceptacibtn de los precios por parte de la resca-
tista depende del .cardcter fundamental de orientacién
del mercado de compra con relacibn al mercado de venta;
las rescatistas dentro de esta coherencia pueden fécil-
mente entablar acuerdos, o de lo contrario, establecer
un nivel de competencia abierta, segln sea el caso.

El tope de la diferencia de precios se da en las
diferentes cosechas, entre el 1limite de la culminacign
de papa vieja y la aparicitn de papa nueva. El1 incre-
mento en la produccifn del afio pasado ha permitido
mantener un alto nivel de oferta de papa vieJja, lo que
en cierta forma ha motivado la elevacidn del precio de
la papa nueva y, por otro lado, ante la aparicifn de
ésta, se han mantenido los precios de la papa vieja,
gue a su tiempo han ido descendiendo bruscamente.



El nivel de competencia en los precios de la papa
nueva y 1la VlEJE se prolonga o se estrecha en depen-
dencia del afio agricola de la papa.

El departamento de Cochabamba no ha acusado, hasta

' donde conocemos, una escasez marcada de papa,; este es

un punto serio de debate, si se toma en cuenta gue

existen afanes por construir sistemas de almacenaje pa-

ra regular la oferta del mercado con el fin de obtener

buenos precios; pero, mientras se procede al almacena-

je de papa en su periodo, en otro estéd apareciendo ya
papa nueva en los mercados.

Un serio impacto en cuanto a tiempo de oferta, vo-
lumen y caracteristicas del mercado, constituye el alto
grado de tecnologia gue se esté aplicando en diferentes
zonas de cultivo "mishka", con ventajas de riego, don-
de, empero, las tierras son escasas, y no permiten adn
superar los volOmenes de produccifn del "jatun tarpuy".

PRECIOS DE CONVERGENCIA DE MERCADOS PRINCIPALES DE
COCHABAMBA.  (Precio promedio por carga)

P A P A N U E V A
OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
Pregio Mercado Precio Mercado Frecio Mercado
732 Punatg
- Arani -
683 Sacaba . 690 . Sacaba 736 Punata
: Chbha. Quilla-
collo
o Sacabsa
600 Quilla- 645 ARrani 660 Cochabam
collo ba "B"+
Puente Puente
Punata 593 . Arani
Cliza
+ Chba. "B": Tambo Trénsito.
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P A P A v I E J A
OCTUBRE NOVIEMBRE ‘ DICIEMBRE
Precio Mercado » Precio Mercado Precio Mercado
393 Arani - 307 Quillaco- 308 Tiraque
, 11o ‘
Quillacollo ' Arani Puente
325  Punata 382 Chba. "A" 376  Chha."A"4
Puente A "Punata Punata
Tiraque Sacaba
Tiragque
550 Sacaba « 415  Cbba. "B" 378  Punata
Puente Quillaco-
llo
Cliza . Sacahba
+ Cbba. "A": Los mercados de la "Antezana", "Brasil"

y "Guatemala".

Magnitud de Compras:

La proporcién de compradores y vendedares varia -en
diversas escalas de tiempo; nuestros registros cuanti-
tativos muestran diferencias de mercado a mercado.

En-primer lugar, se puede apreciar la diferencia de
compradores mucho més en las ferias zonales y termina-
les; cada mercado posee un tamafio distinto respecto del
otro (véase anexo de datos estadisticos sobre elementos
de estructura de mercados).

En octubre, noviemhre y diciembre (1981) se han re-
gistrado en total 181, 101 y 123 compradores promedio,
respectivamente, en los mercados gue se mencionan en la
lista. Se destaca agqui la importancia de los mercados,
segliin el tamafio de compradores en los mercados de Co-
chabamba, Quillacollo, Sacaba y Punata; dentro de éstos
el mercado de Sacaba resulta ser uno de los més repre-
sentativos en cuanto se refiere a la concurrencia de
consumidores gue van a comprar papa en grado mucho ma-
yor si se compara con Quillacollo (siendo la feria el



mismo dia y la distancia casi igual). Es de destacar
gque la concurrencia al mercado de papa de Sacaba obede-
ce al criterio gue se tienme sobre la buena calidad del
producto (papa de Colomi y Melga). Asi se da gue el
volumen de compra y el elevado nGmero de compradores es
menor, por no seTr los consumidores guienes concurren a
las compras, sino los intermediarios y, éstos son por
supuesto cuantitativamente menores, 'siendo gue sus com-
pras son mayores. Tirague es el més peguefio en cuanto
a compradores; esto tiene su explicacifn en el funcio-
namiento temporal del mercado (que es la época de cul-
minacién del "j&tun tarpuy"). Los compradores, ante la
inexistencia de oferta de papa en sus mercados habitua-
les, se ven en la necesidad de orientar sus actividades
de acopio hacia otros productos, como son la cebolla,
haba, etc. ' '

El mercado de Arani, ha demostrado, por ejemplo,
ser un mercado de concurrencia de intermediarios mucho
mas homogéneos en cuanto a cantidad de compra; Cliza es
un mercado con predominancia de detallistas y consumi-
dores del Area rural. :

El terminal de Cochabamba es un mercado formado por
grandes comerciantes gue operan a nivel interdeparta-
mental y, finalmente, Punata es el mercado gue presenta
més o menos cierto gradoc de combinacién y magnitud de
campradores. La compra que se efectla aquil estéd desti-
nada generalmente a la venta inmediata por cuenta del
detallista, gue elige la calidad de papa tomando en
consideracifn la demanda de consumidores. El sistema
de venta que se utiliza es la venta en "canastillos" vy
por "mdntones". Este es otro subsistema de comerciali-
zacibn donde participa un nOGmero considerable de agen-
tes.

“Tomando siempre en cuenta el volumen de compras,
se ha dado en el mes de octubre una relacién-4 vendedo-
res & un comprador, esto debido a la marcada afluencia
de productores de "jatun tarpuy". Esta situacidn se
modifica en noviembre, donde subiendo a més del dohble
el volumen de ventas promedio, junto a una reduccidn de
compradores, arrojd una relacién de 1 vendedor por 2
compradores. Debemos tomar en cuenta gue este mes el
67% de papa era nueva; ello implica contar con un mayor
capital que el requerido pare operar en los voldmenes
de venta, manteniéndose el nivel de compra, y -la rela-
cifn comprador/vendedor es nivelada,
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El problema gue los compradores confrontan esté,
segln ellecs, en la mala politica de establecer pre-
cios por parte de las alcaldias municipales, sin pre-
vio conocimiento de los precios de acopio; también se
cuestiona el control de ventas gue ejercen sobre ellos,
dando preferencia al consumidor, vy si éste acepta la
produccifn del campesino en cualesquiera de los merca-
dos, incluso en el terminal, el Gnico perjudicado re-
sulta ser el que no puede vender su producto.

En las compras se toma muy en cuenta la calidad vy
el tamafio de la papa. Se ha podido establecer que el
tamafioc ce preferencia en la mayoria de los mercados es
la "golge",1 vy la variedad "imilla". La "golge" de 1la
variedad "holandega" tiene mucho que ver con el porcen-
taje de produccion en cuanto a tamafios de papa. Esto
significa gque la papa més comercializable es la "golge"
siguiéndole la "murmu"2 y/o la combinacifn de estas
dos. La razén es gue el consumidor es quien impone fi-
nalmente su criterio de seleccifdn a los intermediarios
y detallistas. Las preferencias del consumidor no se
han tomado en cuenta con seriedad; pero, independiente-
mente de ello, el consumidor, como actor, ha delineado
preferencias en diferentes mercados como el de Santa
Cruz vy el de La Paz. Estos dos mercados manifiestan
sus preferencias hacia ciertas variedades, completamen-
te comerciables, aungue éstas no ser&n necesariamente
las de mejor calidad. "

A partir del consumidor nos damos cuenta de gque el
problema no es sfAlo producir papa, sino considerar tam-
bién su calidadg y tamafio, bé&sicamente. Estos factares
influyen sobre el precio del producto.

Los tamafios pequefios de papa por lo general ya no
se comercializan en los terminales o grandes mercados;
estos tamafins tienen como frontera las ferias zonales,
camo Cliza, Punata, Arani, lugares donde se realiza
este tamafio de producto (esto aparte de la papa menuda
que se vende para semilla).

Hemos sefialado guiénes son los que manifiestan un
criterio de compra, y é&stos son los més exigentes, y se
los encuentra principalmente en los mercados de Cocha-
bamba. Estas preferencias por la seleccifn estén com-
pensadas por los margenes elevados de ganancia gque ob-
tiene la detallista.

1. "Qolge": Papa uniformemente grande.
2. "Murmu": Papa mediana. .



La diversificacidn de compras en cuanto a tamafio vy
calidad se reduce a los mercados de Cochabamba, mien-
tras»qﬂe las preferencias se amplian en el mercado de
Santa Cruz, debido 2l mismo impacto del proceso migra-
cional. '

- Existen mercadaos caracterizados por la preferencia
de variedades, como son Quillacollo por la "waycha pa-
cefia", las zonas de Morochata, Sacaba, por la "imilla
blanca", E1 Puente por la "holandesa" e "imilla", Cli-:
za por la "runa". ‘

A continuacifn sefialamos las compras realizadas par
los compradores, a tres niveles: Compras efectuadas
por los intermediarios (guienes compran muchas cargas),
los detallistas (gue compran una o dos cargas) y los
consumidores que hacen sus compras en mercados zonales
y centrales por medias cargas, cuartillas, bajo formas
asociadas, es decir se agrupan varias personas gue com-
pran generalmente una o dos cargas y se distribuyen
equitativamente.

Magnitud de Ventas:

Las ventas campesinas se realizan en daos momentos.
El primer momento abarca el tiempo inmediatamente des-
pués de haberse efectuado la cosecha vy, el segundo es
cuandoc el campesino sacae gradualmente al mercado, se-
gin las necesidades que tenga de dinero.

El periodo de ventas de las "mishkas" es més corto
porque esta papa no se presta a ser. guardada, debido a
factores técnicos de su produccidn y a intereses comer-
ciales del productor, mientras que la oferta de la
"jatun tarpuy" es més prolongada. La "mishka" tiene
colocacién mercantil de aproximadamente 4 meses, segui-
da después por la "chaupi mishka"; mientras que la co-
secha de afio "jatun tarpuy", se presenta en el mercado
durante & meses, esto debido a la cantidad, que es su-
perior a la "mishka", y obviamente a sus propiedades de
resistencia gue le permiten ser guardada. E1l volumen
de ventas refleja el trasfondo del procesc de diferen-
ciacién campesina y el estado de las bondades climato-
légicas de las diferentes zonas. (Véase anexo estadis-
tico de vol(menes de ventas por campesinos en los dife-
rentes mercados).



3.2. Comportamiento de los Precios en los Distintos

Mercados.

Razones debidas a la inmediata divulgacidn del pre-
sente documento, nos impiden mostrar el comportamiento
de los precios en los diferentes mercados de Cochabam-
ba. Hubiese sido de sumo interés, para dar una expli-
cacién méas cientifica, mostrar agui los precios de por
lo menos 5 afins para ver las tendencias y las oscila-
ciones de los mismos. E1 mismo hecho de haberse redu-
cido el periodo de reactualizacifn a apenas 4 meses nos
imposibilita presentar precios detallados siquiera paor
un afin,

Los precios gue se analizan a continuacifdn, vy gue
estén tabulados en los cuadros de datos, recogidos di-
rectamente mediante tarjetas de sistematizacifn, para
ver la real estructura de los mercados, nos permiten
mostrar, ademés, el comportamiento del limite que se
presenta en ellos entre dos periodos de cultivo.

Precios de Papa Vieja:"

Aparentemente los mercados presentan precios homo-
géneos en la papa vieja, o papa de afio; los limitados
datos del mes de octubre (inicio de esta etapa de ac-
tualizacibn) nos han mostrado, en 7 mercados (sin con-
tar Cochabamba), que éstos son heterogéneos. Halla-
mos, por ejemplo, que existe un margen de diferencia
del 54% entre los precios minimos y méximo, registrados
por mercados durante el mes de octubre. Analizando
dos de los mercados con estos precios, vemos que Saca-
ba es un mercado con un alto nivel de precios; esto se
explica por la singular competencia gue se presenta en-
‘tre los compradores, donde predominan los caonsumidores,
guienes aprecian sobre manera la calidad de la papa de
esta zona. Esto hace elevar los precios significativa-
mente. La oferta se ajusta de igual modo a ellog; si
revisamos el nimero de compradores veremos Que BS supe-
rior al de vendedores en un 28%. En el mercado de Pu-
nata se registrb6 este mes el precio més bajo, esto se
explica por la mayor concurrencia de productores, cons-
tituyéndose asi, este mes, en uno de los mercados con
un volumen total més alto de ventas (vea anexos). E1l
mercado de Punata, el de mayor afluencia de productores

.

1. Ver en anexos.



3.2. Comportamiento de los Precios en los Distintos

Mercados.

Razones debidas a la inmediata divulgacién del pre-
sente documento, nos impiden mostrar el comportamiento
de los precios en los diferentes mercados de Cochabam-
ba. Hubiese sido de sumo interés, para dar una expli-
cacifn més cientifica, mostrar agui los precios de por
lo menos 5 afios para ver las tendencias y las oscila-
ciones de los mismos. E1 mismo hecho de haberse redu-
cido el periocdo de reactualizacifn a apenas 4 meses nos
imposibilita presentar precios detallados siquiera por
un afin,

Los precios gque se analizan a continuacidn, y gue
estén tabulados en laos cuadros de datos, recogidos di-
rectamente mediante tarjetas de sistematizacibén, para
ver la real estructura de los mercados, nos permiten
mostrar, ademés, el comportamiento del limite que se
presenta en ellos entre dos periodos de cultivo.

Precios de Papa Vieja:1

Aparentemente los mercados presentan precios homo-
géneos en la papa vieja, o papa de afio; los limitados
datos del mes de octubre (inicio de esta etapa de ac-
tualizacifin) nos han mostrada, en 7 mercados (sin con-
tar Cochabamba), gque éstos son heterogéneos. Halla-
mos, por ejemplo, gue existe un margen de diferencia
del 54% entre los precios minimos y méximo, registrados
par mercados durante el mes de octubre. Analizando
dos de los mercados con estos precios, vemos gue Saca-
ba es un mercado con un alto nivel de precios; esto se
explica por la singular competencia que se presenta en-
tre los compradores, donde predominan los consumidores,
guienes aprecian sobre manera la calidad de la papa de
esta zona. Esto hace elevar los precios significativa-
mente. La oferta se ajusta de igual modo a ello; si
revisamos el nimero de compradores veremos gue es supe-
rior al de vendedores en un 28%. En el mercado de Pu-
nata se registrbé este mes el precio mas bajo, esto se
explica por la mayor concurrencia de productores, cons-
tituyéndose asi, este mes, en uno de los mercados con
un volumen total més alto de ventas (vea anexos). E1
mercado de Punata, el de mayor afluencia de productores

1. Ver en anexgos.



de papa, ha sido en 1981 el més representativo en cuan-
to al comportamiento horizontal de precios, esto por su
especial ubicacidn e importancia, la eficacia de trans-
porte vy por los servicios que presta. :

En cuanto a8 la diferencia de precios segin el tama-
fic de lg papa (primera vy segunda) se ha registrado en
todos los mercados una variacidn entre el 49 y 50%; en
ambas calidades la variacifin de precios, de mercado a
mercado, ha sido en el mismo mes del 50%; éste seria el
margen diferencial de precios en las diferentes estruc-
turas de mercados de papa (véase gréfico sobre poligo-
nos de frecuencia de precios Cochabamba - La Paz -~ mes
de octubre). .

El mes de noviembre acusa un descenso en el margen
de diferencia general de precios, gque es del 31% vy, ca-
si en la misma proporcifn del descenso de la primera,
se da la variacidn de precids por tamafio; asi tenemaos
en la primera una variaci6n del 38%, menor gue el ante-
rior mes. En el mes de diciembre se reduce més aln la
diferencia promedio de precios en los mercados, llegan-
do al 33%, mientras la diferencia de precios por papa
de primera, se mantiene en la misma proporcion (33%).
(Tomamos en cuenta generalmente la papa "golge" como la
papa gue define generalizadamente los precios, a dife-
rencia de la "chapara", por ser ésta un tamafio menas
comercializable por su poca abundancia en los mercados
y por su gran tamafio). Complementando los datos pode-
mos mostrar los grados de convergencia de precios de la
papa vieja en los diferentes mercados, y podemos apTe-
ciar en el gréafico gue octubre es, en nuestro caso, el
mes .de menor convergencia, para luego centralizar més
sus precios en el mes de noviembre en torno a tres mer-
cados, para .nuevamente dispersarse en diciembre en cua-
tro mercados, donde todos se mueven ya sea hacia arriba
o hacia abajo sin mantener una posicién horizontal; por
ejemplo, Quillacollo muestra primero un aceptable nivel
de precios, para luego descender marcadamente, para fi-
nalmente vqlver a tomar casi la posicién inicial.

Si tomamos en cuenta diferentes lugares de compras,
por ejemplo, Quillacollo, con los precios més bajos en
noviembre, y Cliza con los precios més elevadas, 300 vy
400 pesos por carga respectivamente, podemos ver cubl
ges la importancia de esto, tomando en cuenta, ademés,
gue en Cliza habia sdlo el 4% de papa vieja (42 cargas

1. Ver gréafico sobre convergencia de precios



en el momento) para la compra, que apenas alcanzab “ﬁﬁ—fj"
ra la demanda de los consumidores y los detallistasy ﬁgi ”
lugar (véase anexo detallado de los precios de papa %ﬂ
vieja por mercadas). )

A partir del mes de noviembre se da una competencia
marcada entre la papa vieja y la nueva, fijandose un
precio de competencia, para finalmente imponerse el de
la papa nueva, como se podré apreciar en los distintos
mercados.

Precios de la Papa Nueva.

Noviembre, tiempoc de aparicién significativa de 1la
cosecha "mishka" en los mercados de Cochabamba, nos
muestra el siguiente cuadro en relacifn a diciembre.

Mérgenes de diferencia de precios extremos (mini-
mo-méximo), de mercado a mercado:

en noviembre: 21%
- en diciembre: 33%

Maérgenes de diferencia de precios, papa primera,
papa segunda, de todos los mercados:

» 1ra. 2da.
~ en noviembre 30% 33%
- en diciembre 33% L%

Sigamos viendo el comportamiento heterogéneoc de los
precios de papa nueva. . Aguil los margenes son menores
comparando con la papa vieja, precisamente debido a una
mayor convergencia de precios como se muestra claramen-
ve en el gréfico mencionado.

Cochabamba es sin lugar a dudas la gue ha registra-
do en noviembre el precio més elevado, seguida de Saca-
ba (no se olvide que el consumidor cochabambino se
orienta hacia este mercado).

El1 mercado de Cliza, gue funciona los dias jueves,
ha registrado los precios méas bajos por la especial re-
cepcién de camiones provenientes de Mizque, lo que per-
mite concentrar a pocos vendedores, con volimenes con-

1. Ver en anexos.



siderables de papa para la venta; a esto hay que afiadir
que la calidad de papa no es muy competitiva, en vista
de gque la papa "runa" se utiliza més en locales de ser-
vicios, tanto agui como en Santa‘Cruz. Esto ha ocasio-
nado que las compras de los mercados de Arani y Punata
se hayan orientado, per ventajas en los precios, prin-
cipalmente hacia Cochabamba.

En estos mismos meses hubo un incremento en los mér-
genes de diferencia de precios en la papa de segunda.
Esto merece especial atencifin, porgue los tamafios neta-
mente comerciales son la "golge" y la "murmu"; esta O1-
tima, registrada agui como papa de segunda, es préacti-
camente un tamafic muy comercializahle y tienme mucha de-
manda por su menor precio. La demanda del consumidor vy
el intermediario por este tamafioc de papa les permite
combinar tamafios "ch'ili" y "murmu" como otro criterio
més de comercializacidn, no presente fécilmente en la
papa de afio o "jatun tarpuy"; ello demuestra mucho més
el carécter comercial de la papa "mishka", papa gue se
comercializa fundamentalmente para el consumo, en sus
cuatro tamafios, sin sacar ni siguiera semilla, ya que
Esta proviene fundamentalmente del "jatun tarpuy".

Esthd clara la razbin de la elevacién de los precios
de la papa "mishka" con relacién a la papa de afio o
"Jatun tarpuy", pero también se ve que los precios en
noviembre y diciembre han sido en general elevados, de-
bido a la época de lluvias, que imposibilité a muchas
zonas vincularse al mercado. Consideramos, por otro
lado, gue hasta el momento existen ciertas ventajas en
el precio, por la excesiva demanda existente, pero es-
to duraré sblo hasta gue aumente la oferta, lo gue oca-
sionaréd un descenso sensible en los precios, y aguellas
zonas gue tienen ciertds ventajas temporales se verén
nuevamente en dificultades.

El mercado de Punata se presenta como el més repre-
sentativo de la dinémica de precios en los dos meses;
la razbn esté en la concurrencia de un gran namero de
detallistas, gue se empefian en buscar zonas productoras
que ofrezcan buena calidad de papa. En noviembre re-
gistramos aproximadamente 100 detallistas.

Para finalizar el aclpite quisiéramos sefialar un
hecho. E1 mercado de Cochabamba no siempre es el mer-
cado que ofrece precios altos, como seria de suponer.
Por ejemplo en relacifin a los precios registrados en E1l
Puehte, Cochabamba acusa en un momento dado un promedio



menor de precios, tanto en papa vieja como en nueva;
esto debido a la elevada capacidad de oferta del segun-
do, aurique aqui hay gue tomar en cuenta también la di-
ferencia de peso existente entre estos dos mercados
(119,60 Kgs. la carga en E1 Puente y 100 Kgs., en Co-
chabamba), cosa gue no entorpece las capacidades de
acopio. Asi, los precios tienen, pue$, su propia diné-
mica de funcionamiento en los diferentes mercados.

Cierre de Dperacidnes en los Mercados de Fapa:

El momento final de las operaciones de compra vy
venta de papa, nos mostrd también, de una manera reite-
rada, la dinémica de otros aspectos, como son: el vo-
lumen de compras, los precios, los volimenes de venta,
incluyendo la orientacién o destino de la papa, y nos
mostrd, finalmente, la sintesis general de lo que fue
el dia de feria. Completamos asi los elementos estruec-
turales de la dinémica del desarrolloc de los mercados.

Este momento nos permite ver el volumen y la capa-
cidad de compra de papa por los intermediarios. Agui
captamos un predominio del intermediarioc medio y gran-
de gue prepara sus compras para trasladarlas al camidn
gue llevaréd el producto preferentemente al mercado des-
tinado a la venta, y raras veces al mercado de incre-
mento de acopio, (como ocurre a veces en.la feria de
Arani con relacié6n a Punata). Las compras agui se de-
moran porgue el abastecimiento, o la calidad, no siem-
pre son satisfactorios para el comerciante; esto cons-
tituye una desventaja para aguel intermediario, que no
cuenta con medios de transporte y depfsitos. Laos ries-
gos de pérdida son mayores e implica un alto nivel de
conocimiento de mercados, ya gue la venta se hace en
grande.  Podriamos decir que esta es una de las formas
més elevadas en cuanto se refiere a las operaciones.

ke
. £

Este .momento final de mercado nos hace comprender
muchos complementos socio-culturales, como son el com-
padrazgo, la amistad, etc., y el establecimiento de
patrones tradicionales para sus operaciones. Las se-
fias por ejemplo, dejan sentir su impacto en este mo-
mento. '

Es pues el momento de cancelacién del precio del
producto que no siempre es como se acordb6. La "chi-
cha" u otras bebidas serén las "reductoras" de la de-



cisié6n inicial campesina sobre el precio; asi se con-
vierte el mercadc en un &4mbito" de convergencia de ele-
mentos de conciencia social-campesina, determinadas por
ese su relacionamiento con el mercado, que no es otra
cosa que la articulacidn de diferentes estructuras eco-
nbmico-sociales.

Destino de la Papa:

'La orientacién de la papa esté dada, como se dijo
anteriormente, a los niveles de:

Finca - Mercado local
Mercado local - Mercado zonal
Mercado zonal - Mercado central

Las especiales condiciones de las operaciones de
finca a mercado, y de mercado a mercado, establecen, en
términos infraestructurales, econdmicos y sistemas de
comercializacifén, un relacionamiento de magnitudes- de-
siguales. (Véase diagrama acerca del destino de com-
pras).

A nivel global, los tres meses de registro de da-
tos, el 62% de los acopios y compras en los mercados
periféricos se han orientado hacia Cochabamba.

Analizando cifras en hbase @ nuestros datos, pode-
mos calcular una caomercializacién, durante los tres me-
ses, de 31.680 cargas de papa, orientadas a casi todos
los mercados de la zona, incluyendo los de Santa Cruz vy
La Paz. Esta cifra no incluye la comercializacién de
la papa de Cochabamba en otros mercados (por no contar
con mayores datos, aungque sabemos gue es considerable).
De éstas, 17.740 cargas aproximadamente han sido orien-
tadas hacia el mercado central de Cochabamba. Estos
datos estén distribuidos gor meses de la siguiente ma-
nera: .

Octubre: 7.000 cargas
Noviembre: 5.500 cargas
Diciembre: 5.500 cargas

Los mercados gue aparecen con cifras menores son
agquéllos en los cuales parte de la papa comercializada
se gueda en el mismo mercado, bésicamente como consumo

local.



-+ El segundo mercado en importancia que recibif papa

de los mercados de Cochabamba fue el de Santa Cruz, con
el 17% y, asi se suman sucesivamente el resto de merca-
dos, como se podré apreciar en el circulo de distribu-

ciﬁn de percentiles de flujos de papa comercializada.

Recoriocemos gue nuestros datos han llegado a medir
sb6lo uno de los canales de comercializacién; éste es.
une de los més constantes; pero para tener una idea me-
jor de los otros canales, sugerimos ver el gréafico de
canales de comercializacién a partir de las ferias de
Punata y Sacaba, en su articulacién con el mercado de
Cochabamhba vy lms mercados de La Paz vy Santa Cruz. (Ver
anexo). .

Las ferias que estarian constituyéndose en las pro-
veedoras del mercado de Cochabamba a través de los in-
termediarios, serian Arani, Punata, E1 Puente, Quilla-
collo, Tiraque y finalmente Sacaba.

Debemos indicar que el canal de comercializacién
que se establece para las cosechas "mishka" es dife-
rente al de la cosecha de afic o "jatun tarpuy", esto
debido a gue la cosecha "mishka" se hace en un periodo
gue esté relacionado directamente con .la comercializa-
cién, y el productor es mejor conocedor del mercado.
Por lo mismo, la internacifn de este producto al mer-
cado por muchos comerciantes de Pocona, Colomi y Mel-
ga, de la zona de Morochata, Pacha Pata, etc. es direc-
ta vy paralela. Mientras que las cosechas de afio o de
"jatun tarpuy", por encontrarse alejadas de mercados
zonales y centrales, llegan preferentemﬁnte al mercado
local, si el producto no es vendido al pie de finca.

Una medicién exacta de los flujos de comercializa-
ci6n se hace dificil debido a gue las ventas no siem-
pre se efectlan en los mercados de papa unicamente, si-
no también se las realiza a domicilio, en la casa de
los intermediarios (ejemplo: Punata y Arani). Por lo
‘'visto se hace difficil calcular los vol(menes reales de
comercializacifon tomando en cuenta solamente los merca- .
dos; fue por ello que deciamos gue dificilmente podre-
mos explicar los mercados sAlo a partir de si mismos vy
de la misma comercializacién.

Finalmente podemos concluir diciendo gue los flu-
jos de comercializacién existentes en Cochabamba no
son linmeales, como ocurre en otras realidades, esta en
razfn de la cantidad de ferias existentes y la masiva ,
dedicacifn al comercio de gente gque maneja diferentes
volimenes de capital comercial.

é



-+ El segundo mercado en importancia gue recibif papa
de los mercados de Cochabamba fue el de Santa Cruz, con
el 17% vy, asi se suman sucesivamente el resto de merca-
dos, como se podré apreciar en el circulo de distribu-
ciétn de percentiles de flujos de papa comercializada.

Recornocemos que nuestros datos han llegado a medir
sGlo uno de los canales de comercializacién; éste es.
une de los més constantes; pero para tener una idea me-
jor de los otros canales, sugerimos ver el grafico de
canales de comercializacifin a partir de las ferias. de
Punata y Sacaba, en su articulacién con el mercado de
Cochabamba vy los mercados de La Paz y Santa Cruz. (Ver
anexo).

Las ferias gue estarian constituyéndose en las pro-
veedoras del mercado de Cochabamba a través de los .in-
termediarios, serian Arani, Punata, El Puente, Quilla-
collo, Tiragque y finalmente Sacaba.

Debemos indicar que el canal de comercializaci@n
que se establece para las cosechas "mishka" es dife-
rente al de la cosecha de afio o "jatun tarpuy", esto
debido a gue la cosecha "mishka" se hace en un periodo
que esté relacionado directamente con .la comercializa-
cién, vy el productor es mejor condcedor del mercado.
Por lo mismo, la internacidn de este producto al mer-
cado por muchos comerciantes de Pocona, Colomi y Mel-
ga, de la zona de Morochata, Pacha Pata, etc. es direc-
ta y paralela. Mientras gue las cosechas de afio o de
"jatun tarpuy", por encontrarse alejadas de mercados
zonales y centrales, llegan preferentem@nte al mercado
local, si el producto no es vendido al pie de finca.

Una medicib6n exacta de los flujos de comercializa-
cién se hace dificil debido a gue las ventas no siem-
pre se efectlian en los mercados de papa unicamente, si-
no también se las realiza a domicilio, en la casa de
los intermediarios (ejemplo: Punata y Arani). Por lo
'visto se hace difficil calcular los volimenes reales de

comercializacifn tomando en cuenta solamente los merca- .

dos; fue por ello que deciamos que dificilmente podre-
mos explicar los mercados sfAlo a partir de si mismos y
de la misma comercializacibn.

Finalmente podemos concluir diciendo gque los flu-
jos de comercializacidn existentes en Cochabamba no
son lineales, como ocurre en otras realidades, esta en
raz6n de la cantidad de ferias existentes y la masiva ,
‘dedicacifn al comercic de gente gue maneja diferentes
volimenes de capital comercial.

L]



Flujos .Totales de Papa.

Los flujos no podrian determinarse, s6lo por el ni-
mero de vendedores, sino més bien, por la capacidad
productiva de las zonas vinculadas al mercado.

, En un mercado podria garantizarse un flujo més o

menos fijo al asegurarse la produccidén mediante la ca-
pacidad de colocaciftn de grandes comerciantes (caso
del mercado de Cliza - los jueves).

Otro hecho gue determina el comportamiento de los

- flujos, es el grado de cobertura de servicios del mer-
cado para los diferentes centros productores, tomamos
en cuenta las "mishkas" y el "jatun tarpuy" y, por su-
puesto, las dificultades de transporte, las bondades
climatolbégicas del afio y el grado de tecnificacién o
especializacifn de la zona y si se trata de economias
campesinas con alto nivel de integracién al mercado o
lo contrario.

En este Estudio se han obtenido los siguientes da-
tos numéricos referentes al tbpico gue tratamos.

Haciendo un célculo de los vol(menes de venta de
todas las ferias tendriamos un promedio por meses:

Octubre: 10.800 cargas de papa
Noviembre: - 11.340 cargas de papa
Dici%phre: 11.010 cargas de papa

TOTAL 33.150 cargas de papa

" Evidentemente el mercado con mayor flujo de papa
es el terminal de Cochabamba. Dentro de los mercados
zonales de mayor importancia tendriamos sin lugar a du-
das, el mercado de Punata, seguido por los de Quillaco-
llo y Sacaba. ‘

Estos flujos tienen gue ver, como sefialébamos, con
las caracteristicas de los canales de comercializacion
gue cada mercado posee, como también con sus magnitu-
des. '

Los flujos menores se presentan en los mercados lo-
cales de E1 Puente y Tirague; esto corrobora la expli-
cacifn gue se hizo del grado de integracién de las eco-
nomias al mercado y la influencia de los periodos
"mishka" y "jatun tarpuy". Es l6gico comprender enton-
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ces gue en época de cosecha de afia ("jatun tarpuy"), .
.los mercados locales mencionados serén significativos
en cuanto a volimenes de comercializacidn.

Asi hemos sefialado los puntos més importantes de
la estructura de mercados paperos. Mayores detalles
podrén comprenderse mejor por los mismos datos esta-
disticos gue presentamos en el presente Estudio, vy
gue van cCOmO anexos. :

Debemos advertir gue los puntos tratados en el pro-
procesoc de concurrencia y funcionamiento de los ele-
mentos estructural-mercantiles, son precisamente los
que consideramos objetivamente diné&micos en nuestras
observaciones y anélisis, puntos a partir de los cua-
les pudimos comprender el verdadera carécter y rumbo
gue toman los mercados paperos.

&




LF.

L.1.

1.

CONCLUSIONES Y SUGERENCIAS.

Conclusiones.

La economia parcelaria de los productores de papa
forma parte de una estructura, donde ésta se encuen-
tra en un periodo de desarrollo mercantil pre capi-
talista, tradicional, gque coexiste con el modo de

produccifn capitalista. El1funcionamiento y carécter

de los mercados paperos de Cochabamba obedece preci-
samente a esta estructura, y por . consiguiente, el
sistema adecuado de cnmernializacién que tiene su
base en este moda de produccién, es el rescatismo,
donde el intermediario-rescatista juega el papel
articulador (y no integrador) de esta economia con
el mercadn capltallsta.

La existencia del rescatista-intermediario, gue obe-

dece a este modao de prnduccién, se ha hecho inevita-
ble, debido a las siguientes causas objetivas:

a) La dispersifin en la que actla el pequefio produc-
tor vy su aislamiento natural del mercado, hace
gque el rescatista acopie la produccifén de’ dece-
nas y centenares de pequefios productores, . lo gue
le convierte en rescatista mayorista.

b) El1 intermediario, al convertirse en rescatis-
ta-mayorista, y descubrir diversas modalidades
de organizacifin, consigue abaratar los gastos
de comercializacién. Esta es la razbBn econbmi-
ca fundamental gque hace inevitable su existen-
cia, ya gue esto permite al rescatista aislar
del mercado al peguefio productor, debiliténdolo
econfmicamente ante el ascenso vertiginoso del
capital comercial_gue maneja y acumula. Asi se
muestra el dUmlnlﬂ paulatlnn y las ventajas que
tiene la venta en grande sobre la venta pequefia
y aislada del pegquefio productar.

c) E1 carécter propio del funcionamiento del capi-

tal comercial, hace gue éste se emplee no sblo
para la adqu181clnn de. los productos agrlculas
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para la venta, sino gue también se emplea para
la adqu151c16n de insumos agricolas y articulos
manufacturados que se les suministra a los pe-
quefios productores.

d) El grado de especializacifn que ha logrado el
rescatista, le permite conocer todos los porme-
nores del Fun01nnamlentu de los mercados y la
hermene(itica de las campras en los principales
puestos de acopio o de ferias, y le da todas
las posibilidades de mnv111dad y conocimiento
no s6lo de los mercados de la zona donde opera,
sino también de otros mercados a escala nacio-
nal. :

e) La adguisicién por el rescatista de medios de

transporte es el fruto de la acumulacién que
hace en la comercializacién de los productos
agrlcnlas. o o.

f) La inFraestructura que el rescatista ha logra-

' do crear para acopiar y almacenar la papa, ge-
neralmente en su domicilio del puehlo, le per-
mite controlar mejor los precios de venta vy
lanzarse al mercado cuando los precios le saon
més ventajosos. -

En las condiciones de esta produccifn mercantil pre
capitalista, el capital comercial tiende a Crecer
continuamente y a consolidarse, obstruyendn el de-
sarrollo de las fuerzas productivas, y no se detec-
tan aln las posibilidades de que Este capltal se
transforme en capital productivo. La inversifn por
el rescatista-intermediario, en el trabajo en cam-
pafiia, constituye simplemente una manera gue éste
tiene de comprometer la produccibn del campesino pa-
ra su acopio, sin que ocurra modificacién alguna en
las relaciones de produccifn y en el nivel de las
fuerzas productivas.

Las modalidades de acopio son estimuladas y reforma-
das desde dentro y fuera de la economia campesina.
El campesino, segin sus necesidades, va en busca del
rescatista, ya que en muchos casos este es parte de
su act1v1dad econfmica en lo gque se refiere a los
créditos en insumos; y viceversa, el rescatista se

.acerca al’campesino imponiendo sus modalidades y

conveniencias.
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10.

Los &mbitos de operacifn de-rescatistas-intermedia- -
rios se encuentran enmarcados dentro de zonas con

~hegemonia de grupos o sectores de intermediarios,
" zonas en las gue se ha concentrado, en muchos ca-

sos, la cobertura de servicios de mercado y una més
aceptable infraestructura comercial y de transpor-
te, como es el casoc de Punata, por ejemplo.

El transporte, las vias de comunicacidén, las dis-
tancias delas comunidades con respecto del mercadao,
son condicifn de una dependencia agro-transportista.
El transporte en este caso esté casi 1ntegramente

en manos. del rescatista.

El sistema de pesas y medidas se mantiene dentro de
marcos tradicionales vy mudernas, con una heteroge-
neidad de pesas y medidas‘en diferentes zonas, cons-
tituyendo una enorme ventaja para el rescatista gue

obtiene una ganancia por la diferencia de peso.

La desigual conformacién del tiempo de produccién v,
por consiguiente, de cosecha ("mishka" y "jatun tar-
puy"), provoca competencia entre los recatistas, lo
gue influye en la oscilacifn de precios que es
aprovechada por ellos. Agul se pone también en -jue-
go el conocimiento de las zonas de cosechas por el
rescatista. Un rescatista gue conoce mejor las zo-
nas. de cosechas, tiene todas las posibilidades de
aparecer en el mercade con papa nueva, mientras gque
los otros exponen ain su papa vieja acumulada.

El calendario de operacifin del rescatista responde a
la unidad de factores, tales como capital comercial,
zonas de acopio, mercados de venta e infraestructu-

ra. '

Existe un proceso de descampesinizacién, no sélo
por una dinémica netamente productiva, es decir,
por el mismo proceso de diferenciacién campesina,
sino también por una via netamente comercial y no
productiva.
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4L.2. A Modo de Sugerencias.

Como corolario de todo estudio se suele exponer al
final las sugerencias que emanen del mismo. Nosotros no
quisimos desestimar esa tradicién.

Frente a todas las espectativas gue se han formado a
lo largo de muchos afios de buscar soluciones a la situa-.
cibn, cada vez méAs deteriorada del peguefioc productor, a
partir de medidas "aplicables" en la esfera de la comer-
cimslizacién, prescindiendo consciente o inconscientemen-
te del tipo de produccifn, se hace necesario expaoner el
criterio nacido como fruto de este Estudio.

&

El comercio constituye simplemente la fase de reali-
zacion del producto, y por lo tanto, el mismo sistema de
comercializacibn esté determinado por el modo de produc-
citn gue lo sustenta. Una vez reemplazado el modo pre
capitalista de produccifn, por otro més avanzado, el
sistema de comercializacidén evolucionaré indudablemente
hacia formas més modernas y avanzadas.

LQué podriamos esperar de una estructura agraria
tradicional, o semi-tradicional, donde la conformacian
de mercados esté hasada en esa estructura y no esté re-
gulada més gque por los mismos elementos gue la caompo-
nen? Si por lo menos se diera més importancia al desa-
rrollo agrario, sin perder de vista el desarrollo de las
fuerzas productivas y la transformaci6n de las relacio-
nes de produccifn, se habré dado, en nuestra opinifn,
un paso decisivo para afrontar y mejorar el sistema de
la comercializacifn. Se trata de tocar el fondo para
llegar a la superficie, la raiz para llegar a las ra-
mas, y no a la inversa, como viene ocurriendo en la la-
bor y comprensidon de innumerables organizaciones que de
una u otra manera tienen relacién con este problema. A
esto se llegaré tarde o temprano impulsado por la misma
agudizacién de las contradicciones internas y externas
del sector agricola. E1 hombre, o més propiamente los
factores de poder, podréan simplemente atrasar o acele-
rar el proceso en marcha. )

El presente Estudio nos muestra de una manera in-
cuestionable gue, si no se ataca la solucifn de los prog
blemas de comercializacibtn de la papa partiendo de la
misma produccibén, més propiamente provocando el cambio
del modo de produccibn imperante, dificilmente se podré
llegar a cambios aislados en el sistema de comercializa-
ciébn, y, todas las sugerencias y recomendaciones gue se
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hagan unilateralmente, al margen de esta realidad, no
dejarén de ser simples manifestaciones retbricas o de-
seos de buena voluntad. En definitiva, las contradic-
ciones e irracionalidades de los mercados paperos de-
berén ser tratados tomando en cuenta las peculiarida-
des no sblo del desarrollo agrario, sino también del
desarrollo econdmico del pais en su conjunto, por la
ligazdn gue tiene esta economia con el resto de la eco-
namia del pais.

-

-104-



Appleby, Gordon. 1978. Exportation and its aftermath.
The spatio-economics of the regional marketing
system in Highland Puno, Per(i. California Insti-
tutue of Technology.

Barnes de von Marschall, Katherine y Juan Torrico. 1971.
Cambios Socio-econémicos en el Valle Alto de Co-
chabamba desde 1952: Los pueblos provinciales de
Cliza, Punata, Arani, Sacaba, Tarata, Mizque. L=
Paz. Servicio Nacional de Reforma Agraria.

Canelas, Amado. 1966. Mito y'Realidad de 1la Reforma
Agraria en Bolivia. La Paz. Amigos del Libro.

CIPCA - CORDECO - IBTA. 1979. Estudioc de la Situacifn
Socio-econbdmica de los Productores de Papa del
Departamento de Cochabamba. Cochabamba-Bolivia,
2da. Edicién.

MACA. 1978. Equivalencia al sistema métrico de medidas
tipicas utilizadas en las provincias de Cochabam-
. ba.

Mendoza, Domingo. 1980. Consideraciones sociolfgicas
acerca de una politica de desarrollo en comunida-
des campesinas de Cochabamba - Bolivia. (Ms).

-188-

L3



Presentacifin coeeeeeeeieneeenioeen.n cesces . -3-
Introduccifn cieeeeeceeeeceanns ceesescessens -5-
Objetivos eeeeveeennnenan. e e 7-
HipOtesis eceeecceceecens eceeaaeas ceeeeceaas -
Metodologia ceeeeceeiocnennescccocencansans . - .8-
Fases cumplidas en la investigacifn ........
Trabajo de Ca8mpo «cceceecececcans cesseseeces .o
CAPITULO I
1. Eonsideracimnes generales econfmico-so-
ciales y culturales para el surgimiento
del "Rescatismo" ...... ceeessecccsanenns -9-
1.1. Cambios operadnos en la comerciali-
, zacidn de la papa después de la Re-
forma AQraria .....ccece. ceseecne .o -13-
1.2. Surgimiento del "Rescatismo" - par-
ticularidades y caracteristicas ge-
NETAlES c.eeeecceccaccncas e eeceesene -15-
1.3. E1 capital comercial en la ecaonomia :
del peguefio productor de papa ..... -20-
- CAPITULO 1T
2. Tipologia de mercados, rasgos y carac- }
teristicas de acopioc y comercializaci6n -29-

+

2.1. Algunas caracteristicas generalés..

s .



o)

Péagina

2.2. Acopio 2l pie de Finca8 ....eeeeuo... -31-.
2.3. Acopio en las ferias locales ...... - -40-
2.4, FErias zonmales .J...eeeeeecisoonneenn. -51-
2.5. Mercado central de Cochabamba ..... -53

2.6. Costos de comercializacifn vy mérge-
nes de utilidad por diferencia de
peso y precio. 0(stilacibén de pre-
CiDS teteeeeeeoeececrecacnonnnneses . -59.

2.6.1 Estudio - caso: Via La Paz ..

2.6.2 Estudio caso: Via Santa Cruz,
'~ ganancia por peso y precio

(Balance) ..... e e ececenccens lGZ
2.6.3 Oscilacién de precios ....... -70-
2.7. E1 tr8nSpOTte ceeereeeeooenncennnn. -73-

CAPITULO 1I1II

Estructura de mercados de papa: Conte-
nidd, significado y l6gica de funciona-

miento ...... e s escceeces teescecsesecenses -71-
3.1. Elementos estructurales de mercado. -81-
- Formacién de prebins cececccncns -84-
- Volumen de compras ...... ceeeea -86-
- Volumen de ventas .. ...veeeee.. -90-

3.2. Comportamiento de los precios en
los distintos mercados ........ ceea 91-

- Precios de la papa vieja .......

- Precios de la papa nueva ....... -93-
- Cierre de upefécinnes en los

MEercadoS OB PABPE ceeeeecocceoss -95-
- Destino de 1la papa ....... cecana “96-

- Flujos totales de papa ...... e > 98-



Péagina
CAPITULD 1V

L. Conclusiones y sugerenciés ......... . -100-

L.1. CONClUSIONES teveeeeeeccsecasancons

b.2. A modo de SUQETENCiBS...eveesnenn.. -103-
ANEXOS woveeeccsonccacannansns Ceceeeeans -105-
APENDICE
El Comité de Transporte y Comercializacin
una experiencia de conduccifn campesina del
transpoTte ......iciiiiiiiiiiiitetieitnnnn . -116-
GRAFICOS . . i e i it c e e -124-
BIBLIOGRAFIA ... ieeeeeeeeconnnncs veeone ceses -138-

BIBLIO

[ PN

CIP 5

e\

i

RV P




